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Introduzione

LA CREATIVITA NEI TERRITORI EDITORIALI

di Domenico Musco

“Dobbiamo molto al libro.
La vita intellettuale degli uomini ha avuto nelrtib
il suo utensile piu versatile e insieme il suo eantd piu glorioso”.
(Gian Arturo Ferrarilibro, Bollati Boringhieri Editore,
Torino, Aprile 2014, 1° ed., p. 14)

1. Negli ultimi anni il settore dell’Editoria ha dotauiaffrontare molte
rapide trasformazioni a seguito della receRteoluzione digitalgche ha
creato unagranderivoluzione nelle Comunicazignisia sul versante del
processo di produzione delbro che su quello degli strumenti della sua
promozione e vendita con i Siti Web degli Editdg, Web-Librerie (i
Portali Internet dedicati alla pubblicizzazione gebdotti editoriali per
Autore e/o per Tema) e Book-store onlineche espongono |Brime di
copertinadi ogni libro che e stato pubblicato e la relatbe¢hieda con i dati
bibliografici e le note editoriali di presentazione

Le molteplici metamorfosi innescate dalcienza e tecnologia
informatica costituiscono un cambiamento epocale nel lavoitorae,

pari (ma anch®ltre) a quelle intervenute con l'invenzione della Stamp

! Per un esame storico-critico degli impatti proiddétla nascita e diffusione della Stampa
nel campo della Comunicazione umana (in particolgmellaCulturale), si veda il libro di
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nel 1450 da parte di Johann Gensfleisch (dettortberg), poiché ha anche
modificato radicalmente tutte le altre professiaaal (economiche,
finanziarie, ingegneristiche, industriali, manitaiere, culturali, socio-
politiche, etc.) con inuovi processi, strumenti e metodi digitalin
cambiamento che ha portato all'affermazione deléotb approccio
multiplo in ogni settore della vita umana e, conseguenteaméamergere
di unaSocietaPlurale, che ha condizionato e rinnovato tutti i campilelel
attivita umane, compreso il mondo editoriale €t@municazione pubblica
collegata.

Tutto cio ha creato, da una parte, una forte edsnomica nel settore
editoriale tradizionale (in particolare: il mercalibrario cartaceo), e,
dall'altra parte, ha consentito I'apertura di nuowpportunita di
Comunicazione immaterialeon il Web-marketing (inediti canali di
informazione/promozione e distribuzior@nling prima impensabili, dal
potenziale infinito), nonché ampliato terezioni Creativeche si possono
seguire, come, per esempio, la moltiplicazioneededtissibilita di innovare
(senza limiti materiali e in modo permanente) odgasso professionale che
caratterizzala realizzazione ddtrodotti editoriali.

2. Come e noto, i processi e le fasi derritori editoriali sono stati
condizionati e modificati dalle applicaziosoftwaree dalle evoluzioni
dellaRetelnternetfino a unpunto estrematale che la stessa dinamica della

Elizabeth L. Eisensteirl,e rivoluzioni del libro. L'invenzione della stamgala nascita
dell'’eta moderng1983], Il Mulino Editore, Bologna, Ottobre 200807 pp.
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Creativita € stata cambiata facendogli assumere una dimensitbhrae
larga, che ha indotto la nascita di nuoweodalita Creativenel lavoro
editoriale, cioé laCreativita digitale ha realizzato Editoria Aperta ha
prodotto il Libro digitale apertoe, soprattutto, ildigitale aperto ha
raggiunto un alto grado di vitalita e flessibiltan la pubblicazione delle
Riviste webdeiBlog, degli Audiolibri in Podcast(file audio/video MP3 -
MP4), etc. Pertanto, questi nuo@trumenti editoriali digitali hanno
moltiplicato I'apertura delleCreativita con l'attivazione di una simbiosi
permanente tra I€reativita della scritturae la Creativita del processoe
dello strumentadigitale, che ha aumentato il numero dei prodotti editorial
e ha ampliato le modalita di comunicazione di guesobvi Beni culturali
con l'uso di innovative tecniche di pubblicizzazioe fruizione a carattere
permanente. Tra queste tecnicheSkerittura digitale ha una particolare
importanza, poiché, grazie al suo carattere fldssib globale, laParola
digitale sta svolgendo uRuolo socialead ampio spettro.

La Scrittura digitale consente di realizzar®pere creativecome i
Blog, i Social Networkle E-mail, gli E-Book etc., che hanno portato a un
mutamento della struttura e dello stile rispetta Stritturacartacea ossia
la Scrittura digitaleha originato una nuov@reativita linguistica che ha
molto cambiato il nostro modo di scrivere (per esieml'uso di una
sintassi relazionale la costruzione di frasi brevi attraverso Rarole
chiave etc.) nelloSpazio apertalla comunita globale dnternet che é
divenuto unEditore digitale universalePercio, il grande cambiamento di

stile nellaScrittura digitalesi caratterizza per urfacrittura rapidabasata
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su unastruttura sinteticadel discorso e unetile partecipatp insomma é
nata laCreativita liquida senzail supporto dellacarta; in particolare, la
Scrittura digitaleesprime la sudlaturaapertaanche coMostrare (Spesso
in modo enfatico o iperbolico) piu che cDire, cioe le sue espressioni
verbali sondmmaginipiuttosto cheParole, le quali consentono di cogliere
i Colori tonici della Parola scritta come se fosse un’espressione orale
teatrale. Per cui i modelli del@omunicazione digitalsi sono inseriti nella
vita umana con nuovi strumenti e canali, ma sermaprelo stesso obiettivo
di promuovere e valorizzare il messaggio dell'opseto Scrittore/Editore

e cosi giungere a incontrareLiéttore digitale: un processo che consente
I'espressione dell§oggettivita globalelel terzo millennio.

Quindi, I'Editoria digitale ha, per sua specifica natura (di tipo
ancestrale), un patrimonio geneticoGQteativita aperta— la cui base & un
sincretismo fra Autore dell’opera e il Progetto editorialedella Casa
editrice digitale—, che ha un carattere inter-disciplinareAgisce con
rapidita temporale, cioé essa compie un cammirer-aitivo e dinamico,
che ha messo ai marginiEditoria cartacea Pertanto, siamo, forse,
prossimi alla fine delfestosu carta, poiché |Rarola cartaceaé lenta e
poco flessibile, e non puo dare le risposte adeguate continue
metamorfosi che avvengono nklondo digitale globale Cosi il Libro
digitale ha sostituito (in gran parte) quello cartaceo irarga non piu
idoneo a dareisposte rapidecome richiede laComunicazione digitale
odierna; cioe i processi e gli strumenti digitahnno rivoluzionato le

dinamiche editoriali e hanno ridotto lo storico laudell’Editoria cartacea
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per cui [|Editoria digitale e divenuta il canale primario della
comunicazione contemporanea, che ha invaso tstitori dell’esistenza
umana e ha fatto divenire Rarola e 'lmmagine digitalegli strumenti del

Protagonismo liquidodel terzo millennio.

3. In questo quadro, la 2° Edizione della Conferepahblica LA
MAGIA DELLA CREATIVITA . Carattere e valore del’Essere creatfo
ha promosso la visione inter-disciplinare delieeativit®® con la proposta
di alcune riflessioni suMalori della creativita editorialee sul processo
Creativoche caratterizza la realizzaziodel Libro. Per cui le diverse fasi

del lavoro editoriale esemplificano Hare creativodegli attori editoriali

2 La Conferenza pubblicaAA MAGIA DELLA CREATIVITA . Carattere e valore
dell’Essere creativdSeconda Edizione, Siena, Venerdi 5 ottobre 20d683,15.30, Terza
Sala della Trattoria “Fonte Giusta”) € stata prosaog organizzata dallssociazione
Culturale “la collina” (Siena), ed & stata dedicata al terlacuolo e il valore della
creativita nei Territori editoriali(dopo la prima edizione del 2016, che ha riguardiat
tema dellArte femminilg nonché si ringraziano: la Provincia di Siena peer dato il
Patrocinio alla Conferenza, i titolari della Traito “Fonte Giusta’ per aver messo a
disposizione laSala, il Cesvot per il sostegno, la Rivista webtéta” e il negozio
“Centro Risparmio” per la loro collaborazione allanferenza.

% La “Creativitd” nasce dalla Meraviglia e dal Daodel’Uomo, che ha in sé la “Verita
plurale” in quanto laCreativita sorge dai territori interdisciplinari ddijjnoto che vengono
portati alNoto, un fenomeno che accade nei momengatialita o difollia lucida di una
particolare Persopecioé si tratta di occasioni che consentono di@spé il mondo
dell'lnedito e di proporre nuove Idee, nuovi Pensieri e Strumeriginali, per cui

I' Originalita & il criterio oggettivo dell&reativitaumana. LéPersona creativadunque, €
quella che viene spinta dalla curiosita di andé@ige le Frontiere del Noto e del
Convenzionalequesto tipo di persona e &ssereautonomo e libero dai condizionamenti
pratici esterni, & uiCritico costruttivo che ha molti interessi conoscitiviuga Persona
molto intuitiva e sensibile ed & Bolitario, poiché la solitudine gli consente di percepire
il flusso dell'lgnotoche attraversa il sudlondo interiore Per un approfondimento
sull’etimologia creativa/culturale di alcurigarole chiavesi veda il volume di Umberto
Galimberti,Parole nomadiSaggi/Feltrinelli, Milano, Ottobre 1994, 233 pp.
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presenti in questprocesso professionaléattivita di creazione delibro,
che rappresenta il punto apicale tlehigo camminadel Fare editoriale
riassume in sé le varie tipologie @reativita che intervengono nel lavoro

editoriale, percio il Libro e il simbolo del Valore olistico delle
professionalita presenti n€iclo editorialé'.

Figura 1. Tavolo dei relatori della Conferenza pubblicaa” magia della
creativita”, Seconda Edizione, Siena, 5 ottobre 2018. Fotehi&io Associazione
Culturale ‘la collina” (Siena).

* ’Editoria, nel corso della nostratoria culturale ha usato unpluralitd di metodi e
strumenti tecnici al servizio deibro, i quali hanno ampliato i percorsi progettuali feer
nascita e lo sviluppo dei diversi nudermat del Libro. In tal senso, per un esame dello
scenario, si veda l'analisi storica delléa del Libro proposta da Gian Arturo Ferrari nel
volumeLibro (Bollati Boringhieri Editore, Torino, Aprile 2014,° Ed., 215 pp.).
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| saggi presentati in quest®Book propongono le relazioni della
suddetta Conferenza pubblica, che evidenziano alorulella Creativita
nell’Editoria socialee nell’Editoria culturaleattraverso la proposta di due
esperienze di  Progetti editoriali (le pubblicazionrealizzate
dall’Associazione Culturaleéld collina” e dalla “Pascal Editrice”, entrambe
di Siena) e la testimonianza di due attori d€liaativita la prima riguarda
il ruolo della Grafica editoriale per I'ottimale comunicazioniggurata dei
contenuti delLibro e la seconda racconta alcune dinamiche presehti ne
rapporto fra I'Autore e la Casa editrice. Dunque,psopongono due
tipologie di Editoria indipendentee due esperienze degli Attori del
processo editoriale, in cui @reativita costituisce il comune denominatore
dell’ldentita editoriale, che non é stata sovvertita dall’attu&&oluzione
digitale, ma ha solo modificato la tipologia degli strumentiei metodi del

lavoro editoriale (inclusa anche la parte dell’Aetdel libro).

Il primo dei due saggi critici, riguardantiBditoria indipendentee
quello sull valore della creativita nell’Editoria socialedi Domenico
Musco, che propone, da una parte, I'analisi dalore della Creativita
editoriale come elemento di sviluppo deélibro plurale per le riforme
culturali e, dall’altra parte, definisce il concetto Editoria socialecome
strumento dicomunicazione Pluraleivolto alla promozione deValori
dellaCultura, in quanto i libri sono Iéorme primariedella narrazionéella
vita umana, cioe iLibro dell’Editoria socialeé unFattore culturaleche

educa aLibero pensierce alla crescita delllentita olisticadella Persona.
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Percio l'autore del saggio pone l'attenzione calattere Eticodel lavoro
editoriale: il Libro come canale di trasformazione della societa e come
strumento di educazione dell'individuo verso \B@ggettivita apertacosi
lo Scrittore e IEditore socialesi incontrano sul piano d&falore morale
della Scritturag che si esprime nell’'esercizio sociale d&ttb creativo

In sintesi, |Editoria sociale promuove e valorizza |&fumature
culturali ed etichequali strumenti di formazione ddtfentita plurale della
Persona, cioeé essa mira alla trasformazione dedtsope attraverso il
Potere metamorficodell’'opera Aperta che si sta leggendo/studiando
pertanto IEditoria socialeé uno strumento dtducazioneche consente di
cambiare laforma mentisdella Persona per ottenere la formazione di un
migliore Stile di comportament¢sia individuale che collettivo). Quindi, il
Libro dell’Editoria socialeé I'Attore che promuove l&ransizione culturale
e morale per il cambiamento interiore/esteriore della Pessan della
Societa in cui essa vive; e, nel complessoCraativita dell’Editoria
socialesvolge anche un ruolo di orientamento per I'ezevaiesponsabile

dellacittadinanza culturale attiva

Mentre il secondo saggio critico sWHitoria indipendente e
L'apporto creativo nell'attivita editoriald di Fausto Tanzarella, dedicato

all'esperienza professionale che egli ha svoltd’ambito di una Casa

® |l titolo originario della relazione (in sede dofiferenza) di Fausto Tanzarell©®iettivi
e risultati del lavoro editoriale nel settore dellareativita letteraria che per la
pubblicazione in quest@Book &€ stato modificato dall’autore in:’apporto creativo
nell'attivita editoriale
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editrice indipendente senese, da cui ha trattqéziche riflessioni sul
ruolo dellaCreativita editorialenel settore culturale, per cui si tratta di un
saggio che ha il carattere della testimonianzalaaudro editoriale svolto
con la “Pascal Editrice”. Infatti, Tanzarella spaeche laCreativita delinea

il carattere operativo della piccola Casa editricege la dimensione
creativa del lavoro editoriale incide sullestrategie e condiziona la
selezione degli autori e dei testi. Percid Taniarelostiene che la
Creativita strategicadel piccolo Editore €& incentrata sulla scelta di
tematiche e scrittori del proprio territorio, inauo € l'unica strategia
possibile che assicura la sopravvivenza di undddCasa editrice.

In particolare, Tanzarella chiarisce che Qaeativita del lavoro
editoriale € una dimensione che fa parte deheativita letterarig cioé la
Creativitaeditoriale prende consistenza nefipecifica identitadellafigura
dell’Editor, poiché il ruolo delEditor condiziona (e spesso anche
determina) il carattere della Casa editricEditor approccia I'opera inedita
studiandone la forma linguistica e I'equilibrio wturale interno, da cui
emergono sia le eventuali criticita che insistored’'opera che la libera
sinergia creativa tra I'Autore eHditor. Una dinamica che evidenzia la
specificaCreativita del lavoro editoriale e che richiede molta “espeza,
preparazione, rigore, impegrip’in quanto ilLibro & frutto di un processo
che necessita l'intervento di molti soggetti prefesali, in primis il
contributo creativo delEditor.

® Fausto Tanzarelld, apporto creativo nell’attivita editorialginfra, p. 32.
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L'apporto dellEditing, secondo Tanzarella, ha dugimensioni
creative I'Editing Strutturale(che valuta il modo in cui € scritto il libro, la
gualita dei contenuti, il genere di scrittura, ete.I'Editing Compilativo
(che controlla il Testo e corregge eventuali errori nella struttura, da
suggerimentiall’Autore su cosa modificare o ampliare, etc.)r el
I' Editor svolge unruolo molto Creativp poiché coopera con 'Autore alla
scrittura delTesto Nonché laCreativita dell’Editor raggiunge il suo apice
nella composizione dell&€opertina del Libro, in quanto e illuogo che
contribuisce a fare la fortuna deibro attraverso laPrima relazione col
lettore; percio laCopertinaé il luogo bi-polareche esprime il contributo
principale apportato dalditor per il buon successo delbro. Dunque, le
due tipologie diEditing sono “due diversi livelli di creativitd’che si
integrano al solo fine di alzare la qualita dedro.

Infine, Tanzarella sostiene che nel lavoro delltBigi c'é un
legittimo “spazio per la creativity” poiché essa costituisce un “elemento
essenziale e irrinunciabile al fine di ottenereltai significativi™®: si tratta
di una Creativita molto speciale che definisce come la “creativita
ausiliaria™®, la quale & lCreativitache affianca e sostiene qugtidmaria
dellAutore dell'opera, per cui laCreativita editoriale € I'impegno

principale che assume I'Editore per costruire wtothdo rapporto di intesa

" F. Tanzarellal ’apporto creativo nell’attivita editorialginfra, p. 34.
8 F. Tanzarellal apporto creativo nell’attivita editorialginfra, p. 40.
° F. Tanzarellal ’apporto creativo nell’attivita editorialginfra, p. 40.
19F, Tanzarellal’apporto creativo nellattivita editorialginfra, p. 40.
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e sinergia con l'autoré®. Questo rapporto fra I'Autore e [I'Editore
costituisce ilcomune punto di confluenzille loro specifiche necessita,
cioe i due protagonisti (Autore ed Editore) devaomnpiere uncammino
condiviso per ottenere il risultato dedlibro. Una visione che si basa
sullindipendenza responsabile dell’Editprecioé sulla capacita di
mantenere il giusto equilibrio tra le esigenze 'deliore e quelle
professionali dell’Editore delibro.

Quindi, il saggio di Tanzarella promuove WNalore creativo
dell'attivita editoriale attraverso una visione ispirata all'approccio
artigianale delFare culturale ossia il piccolo Editore di Tanzarella si
configura come Artigiano della Creativita che fa proprie leregole
dell’Editoria adattandole alla creazione di un suo specifide gtiLavoro
editoriale Naturalmente, siamo in presenza di un modellorerra nella
tradizione dellEditoria indipendenteche instaura rapporti diretti, in prima
persona, con l'Autore e la sua Opera, cioé nontasisstrutture
organizzativeche filtrano/alterano la relazione fra I'Editoré &utore: una
condizione di base, necessaria e indispensabiliaclaé nasca ilLibro
come elemento dsintesi plurale delle visioni di entrambi i Soggetti

protagonisti del processo editoriale.

Poi segue il terzo saggio critico deBBook riguardante la prima delle
due esperienze sui progetti editoridli,valore della creativita artistica

1 F. Tanzarellal’apporto creativo nellattivita editorialginfra, p. 40.
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nell'elaborazione dell'immagine editorialeli Edoardo Gonnella, che parte
da una premessa di carattere storico, cioé potierlaone sulle recenti
innovazioni tecnologiche digitali intervenute nettsre dellaGrafica, alle
guali essa ha dovuto adattarsi con nuovi strumesti esprimere la sua
Creativitd che ha trasformato e sviluppato il concett@dafica e il ruolo
socialedel grafico. In specifico, il saggio di Gonnelkzokye un percorso
bifronte, poiché, da una parte, definisce l'identdella professione del
grafico, e, dall'altra parte, esamina il significatellaSimbologia grafican
relazione allargomento del prodotto editoriale,r pmii il Messaggio
simbolizzatorappresenta I&omunicazioneche va a impattare i processi
culturali e i costumi sociali del fruitore; e peuegto motivo Gonnella
definisce laGrafica come “l'arte colloquiale del nostro temp” cioé
I’Arte che da al grafico unuolo sociale poiché la su®pera visivaviene
fruita da tutti senza limiti di spazio e tempo.

In particolare, laGrafica editorialecrea la comunicazione con l'uso
di “tecniche di visualizzazione al servizio di cbliabora un messaggio
destinato a un determinato gruppo di ‘utent? 'un risultato che si ottiene
con la gestione creativa d8legnoe del Simbolg con leimmagini che
esprimono i concetti di un prodotto editoriale, ecian buon progetto
grafico agevola la comunicazione dei concetti Hddro. Cosi laGrafica

editoriale costruisce I'immagine pubblica delbro percomunicarei suoi

12 Edoardo Gonnella) valore della creativita artistica nell’elaboraane dellimmagine
editoriale infra, p. 49.
13 E. Gonnella, Il valore della creativitd artistica nell’elaboraane dellimmagine
editoriale infra, p. 42.
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contenuti, per cui essa svolge un ruold-dcilitatore della comunicazione
fra I’Autore delLibro e il Pubblico dei lettori. Questo compito e affima

soprattutto, all&Copertinadel Libro, poiché il primo contatto del lettore col

Libro e solo di tipovisivo, e per questo motivo, secondo Gonnella,

immagine grafica dellaCopertina deve esserappropriata alle idee
presentate nelibro e deve esserkinzionalea catturare l'attenzione dei
lettori. Dunque, lacomunicazione visivael tema delibro e affidata in
esclusiva allimmagine dellgprima di Copertina percio la Creativita
graficasvolge un ruolo orientativdel Valore Libro.

Quindi, é chiaro che ilavoro del graficoentra in unadelicata fase
del progetto editoriale, che ha lo scopo di accanpee/sostenere sempre
la visione/lettura dei contenuti ddlibro, poiché l'immagine grafica
impressa al tema deélbro fornisce unacostanteche aderisce dlibro per
tutta la suaVita; percio la veste grafica data labro diventa il suocabito
figurato, che esprime l'identitd culturale sia dell’Editoche dell’Autore
dell'opera, e cosi traibro e Grafica nasce e si sviluppa un rapporto di
simbiosi permanente

Infine, col quarto e ultimo saggio (sulla seconddeddue esperienze
sui Progetti editoriali),ll ruolo dell’Editore secondo I'Autore: luci e
ombre di un rapporto a senso unicdi Alex R. Falzon, si conclude il
nostro eBook dove sono delineati alcuni caratteri dell’espezée che
'Autore ha svolto nel corso della sua attivita studioso accademico,
donandoci un esempio di come nascono e si evolvapporti dell’Autore
con le Case editrici che hanno pubblicato i subri.liInfatti, questa
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dinamica relazionale, secondo Falzon, e importgetela comprensione
del discorso sulle tipologie di Case editrici can lca interagito, in quanto
I'Editoria € una parte determinante della professione di deéco per la
pubblicazione delle ricerche realizzate.

Falzon, dall’analisi dei suoi incontri con le Casgitrici, desume la
sua visione delle dinamiche che nascono tra i dwggedti (Autore ed
Editore), che ci consente di capire quali siandifigcolta da risolvere per
pubblicare un’Opera. Infatti, Falzon ammette cheyadte, il rapporto
dell’Autore con I'Editore € &enso unica favore dell'Editore, il quale ha
sempre l'ultima parola negli accordi preliminariaalpubblicazione del
Libro. In particolare, Falzon racconta la sua esperieataa gli Editori
toscani con cui ha pubblicato molti dei suoi ljlbzioe 4 dei suoi 5 studi
monografici sono stati pubblicati da Editori toscasue sono di Siena
(Case editrici indipendenti) e due sono di Pisas€Caditrici accademiche,
che pubblicano testi frutto di ricerche svolte dicenti universitari).
Questi quattro libri riguardano: @iclo arturianodel 1996 e iIlCanzoniere
di Bob Dylan del 2016 (con Editori senesi indipendenti), la gae
giovanile di Philip Larkin del 2000 e la trage@alomedi Oscar Wilde del
2007 (con Editori pisani accademici), ai quali ggiange un quinto libro
monografico (pubblicato da un Editore non toscam@dicato alle
traduzioni letterarie di Angela Carter. Tutti qudgiri hanno il comune
denominatore nellgrandecuriosita e creativitddell’Autore, cioe la forza
propulsiva dellsstudio per la Conoscenza

Falzon si sofferma, in specifico, sulla prima fakd rapporto con
I'Editore: la ricerca di una Casa editrice perrnbgrio Testg cioé esamina
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gli specifici casi di ognuno dei quattro libri, rpprofondisce soprattutto
'esperienza del secondo libro pubblicato a Sieaamaggio 2016 con

I'Editore “Melville”, dedicato a Bob Dylan, in ocseone del compimento

dei 75 anni di Dylan. In questo caso é successapnga Falzon, una cosa
importante: I'assegnazione del Premio Nobel pdrdteratura a Dylan a

Ottobre 2016, per cui l'uscita ddlibro a maggio di quellanno ha
consentito di beneficiare del clamore mediaticegugo dell’assegnazione
del Nobel a Dylan, un fattore che ha aiutato ldudibne e la vendita di

guestaoLibro.

In sintesi, Falzon ha svolto un’interpretazione k#eloro editoriale
dalla prospettiva di Autorecioé ha evidenziato alcuni aspetti che restano
non compresi dai lettori per non conoscenza dellmmndica e degli
strumenti professionali (tecnici, editing e markg)i che sono propri
dell’Editore. Per esempio, nell’esperienza di Falzmn le Case editrici
(toscane e non toscane) c’eclastantedella figura dell’Editore che svolge
sempre un ruolo primario, che “pu& gettare ‘luci e ombre’ nel suo
rapporto con I'Autore™, ma tale rapporto non sempreaésenso unico
come dimostra il caso dell’esperienza con I'Editddelville di Siena.
Percio, seppure la relazione fra I’Autore e 'Edi#amon sempre sia equa,
comunque costituisce @hiaveche guida il rapporto che nasce fra I'’Autore
e la Casa editrice: una dicotomia (umana e cubyitah le dud=igure che

si salda nel processo che porta alla pubblicaziehkibro.

14 Alex Falzon,|l ruolo dell’Editore secondo I'Autore: luci e ombdi un rapporto a senso
unicg, infra, p. 60.
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Pertanto il saggio di Falzon ci propone una peigotestimonianza
sulle dinamiche del rapporto fra i dwe®ggetti protagonistiche fanno
nascere ilLibro: e l'incontro primario fra I'Autore e I'Editore &hfa
emergere la sinergia tra Rarola creativa e ilProgettoeditoriale. Dunque,
alla base del rapporto Autore-Editore insistonpdasione e la convinzione
che il Libro sia unValore, che nella sua vita produrrauovi altri valori in
base agliocchi futuri che lo leggeranno, da cui sorgeranmumve visioni
del mondog percio I'esperienza che ci ha raccontato Falzotrasmette
I'idea che ilLibro & un luogo d’incontro apicale tra duaiversi culturali
per la creazione e la gestione datte della Parola Cosi 'amore per |l
Libro costituisce il punto di sintesi tra le di&ure per il raggiungimento
del loro comune obiettivo: i due soggetti sono miaé da un processo
unificante che rende@peraedita la testimonianza convergente delle due
diverse volontaUna modalita che trovplastica manifestazioneelle fasi
di presentazione pubblica déibro e della sua distribuzione, quando
I'Autore e I'Editore trovano la lor@pecifica soddisfaziongn termini di
risultati concreti) nei momenti di promozione, dgfone e valorizzazione
dei contenuti deLibro, cioe nelle fasi di contatto diretto con le libece

col Lettore sia quello per passione che quello di professione

Quindi, questi quattro saggi propongono le visiomaturate
attraverso l'esperienza editoriale che hanno avutepettivi autori: un
settore che, per susatura esprime un’intrinsecanolteplicitadi generi e

approcci editoriali, che conduconoPaodotti molto diversi e sviluppano
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processi diPensiero pluraleper spontanea vocazione; percio tali saggi ci
offrono sia le esperienze editoriali nate da premesocio-culturali
diversificate che, naturalmente, lo sviluppo dultigti consoni alla natura

plurale dellaCreativita

4. Il presenteeBook propone, secondo le specifiche esperienze di
ciascun Autore, un quadro deloloe delValoredellaCreativitanel fare il
Libro, cioé I'eBooksi sofferma sulla specificdimensione Creativalel
processo editoriale: sull’arte del@reativita come strument@ui generis
dell’Editoria indipendente e sullaCreativita come percorso di
implementazione valorizzazione delEditoria sociale Cosi l'eBookoffre
un esempio delle dinamiche che attraversar@réativita editoriale cioe il
complesso percorso che odrubro deve affrontare prima di giungere alla
libreria e al lettore; percio laagia della Creativita editorialeontribuisce,
in modo fondante a far nascere iLibro nella suapolicentrica diversita
soprattutto oggi, grazie alle innovazioni di praee di prodotto apportate
dallaScienza e tecnologia digitale

Inoltre, 'eBookpromuove una riflessione sul@reativita editoriale
con un confronto sulprocesso creativoinsito alla realizzazione e
pubblicazione deLibro nell’'Editoria indipendente, poiché l'indipendenza
dell’Editore & determinante sia per la tutela Welore della Parola del
Libro che per la libera espressione ddlleeativita editorialein sé, in
guanto ilruolo e il valore della Creativitxome Beneautonomosono la

base fondamentale per condurre un’esperienzéPrdgetto editoriale
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indipendentePercio leBookvalorizza la specificdimensione creativdel
processo editoriale che conduce alla realizzazimt®ene Librg nonché
propone l'arte delleCreativita come strumentsui generisdell’Editoria
indipendente e come percorso sostanzialengdlementazionéell’Editoria
sociale.

In conclusione, il lettore di questeBook comprendera che la
Pluralita dell’Editoria indipendentes un fattore necessario e fondante per
la comprensione deTerritorio editoriale che & attore propositivo del
Cammino evolutivodella nostraCultura; percio il carattere proprio
dell'Editoria indipendenteé di tipo moltiplicatore ossia ognilibro
realizzato contribuisce alla nascita fdituri nuovi libri: € un Processo
creativo che ha in sé imoto perpetuodella moltiplicazione, in quanto
guesta & la natura peculiare defteente editoriale umanaNonché, il
presenteeBookée un contributo aCammino pluraledella Parola scritta

digitale, che apre a continue nuove esperienz&dpkereumano

Chiusdino (SI), Maggio 2019
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l. IL VALORE DELLA CREATIVITA
NELL'EDITORIA SOCIALE

di Domenico Musco

La Creativita, nel mondo delEditoria indipendentgsvolge un ruolo
molto importante (seppure poco riconosciuto), p@&idindipendenza
creativa € determinante per avere le condizioni che congenta libera
espressione dellgrogettualita editorialee del Valore della Parola del
Libro, in quanto ilLibro € unBene culturale pluralencor di piu oggi in
epoca deldigitale esondanteche ha trasformato, sin dalle fondamenta, il
tradizionale sistema editoriale cartaceo.

In tale quadro si collocaHditoria sociale(una particolare branca
dell'Editoria indipendentg dove laCreativita editorialesvolge un ruolo di
cittadinanza culturale attivaesa a promuovere Walore creativo come
fattore dicoesione socio-culturale

L Editoria socialee uno dei variProcessiche si verificano nello
svolgimento delleattivita socio-culturali promosse dagli Enti del Terzo
Settore, come, per esempio, le Associazioni nofitpie Fondazioni, le
Cooperative, i Centri di Servizio per il Volontananonché da alcuni Enti
pubblici come le Universita; cioé Hditoria sociale € indirizzata allo
sviluppo della sensibilita culturale e valorialdlaéoro rete di riferimento
(Soci e Collaboratori, Docenti e Studenti, etcdneché e indirizzata a
creare risposte ai bisogni di comunicazione attsavévalori che ognuno
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di questi Enti propone come tenuta della proprgesioneculturale e
crescita deloro modello di educazione sociale

Infatti, I’Editoria sociale si realizza attraverso, per esempio, le
pubblicazioni delle Associazioni Culturali (comeppanto, il caso
dell’Associazione fa collina”*®), che sono create durante lo svolgimento
dei loro Progetti con iniziative ambientali, letige, educative, formative,
sociali, etc. Percio Editoria socialeé un processo dComunicazione
rivolto allo sviluppo dinuove Culturee alla costruzione giercorsi comuni
della Scrittura (con Riviste e Libri plurali) secondo un approccio inter-
disciplinare e multi-disciplinare, cioé Bditoria sociale propone delle
Verita alternativequali possibiliRisposteai bisogni e problemdella nostra
vita, e cosi nasce libro che racconta a piu voci la ricercaatiluzioni
migliori: € il Libro che propone ld/ia nuova ottimaleche si vorrebbe

costruire in modo collettivo.

! Progetto editoriale dell’Associazione Culturaléa collina” (fondata a Siena

nell’Aprile 1990) nasce dall€reativita della Parola e dallAmore per la promozione di
percorsi comunidella Scrittura L'attivita editoriale dell’Associazioneld collina” si é
articolata in due direzioni: la prima riguardapebblicazioni periodichén. 4 Riviste, 2
cartacee e 2 digitali:ld collina” e “Suggerimenti’, “la collinaWeb” e “Alterita ", 1984-
2018); mentre la seconda direzione riguardiiii plurali (n. 21 libri: n. 15 cartacei e n. 6
digitali, e un Poster cartaceo (dipinto), dal 13912019); attivita editoriali che hanno
permesso di osservare/analizzare i bisogni delleope di accesso agli spazi editoriali per
la Scrittura dedicata alla letteratura, ai beni culturali @ alsorse naturali e ambientali. |
duepercorsi editorialihanno sempresservatdo stesso orizzonte: IBultura multi/inter-
disciplinaresenza pregiudizi di parte, ossia I'’Associaziolzecbllina” ha messo al centro
il Valore della Parolanella sueessenzancestrale. Dunque,skntiero culturaletracciato
prima con la Rivista letterariald’ collina” e poi proseguito con I’Associazionda“
collina”, ha il suo comune denominatore mallore solidaledella Parola, che nel nostro
esercizio associativo assume il nome, infattEditoria sociale
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Percio lo scopo delEditoria socialeé quello di rispondere @isogni
di Cultura sia con laricchezza valorialeche con |aPassioneper il Libro
indipendentecomeAttore di formazione della coscienza civica pluralé
costruzione di urrapporto direttofra Editore/Autore (da una parte) e il
Lettore (dall'altra parte), cioe un rapporto sefeantermediazioni degli
Uffici stampa e delle Grandi libretigper questo Editoria socialeopera
seguendo i criteri dellfidliera corta per la promozione e la distribuzione del
Prodotto editoriale come anche per la realizzazione délro stesso, tra
cui, per esempio, il rispetto del criterio detfosostenibilitanella scelta dei
materiali e nell'adozione delle tipologie deirocessi lavorativi (in
particolare quelli tipografici).

L’ Editoria sociale quindi, propone uiEtica della creativita che
contribuisce alla crescita della cittadinarszdidale nella societa, poiché la
Creativita etica ci educa ad assumere comportamergnsapevoli e
responsabilinelle dinamiche socio-culturali/ambientali, a valnare e
promuovere il rispetto deBeni culturali e naturali delTerritorio, a
sviluppare comportamenti intergenerazionaolidali, nonché a far
conoscere Malori specifici e le storie di ognuno dei suddetti Eetic.;
percio il Libro dell’Editoria sociale promuove I'educazione alla
cittadinanza culturale attivae orienta alPensiero libero e autonomo

del’lUoma

Mentre, il Valore della Creativita nell’Editoria socialesi fonda sulla

Parola plurale cioé sullincontro sinergicdra il messaggio dell&critture
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e i Progetti culturali deglditori sociali un processo da cui sorge (ma non
sempre) il Libro sociale quale Soggetto dialettico che promuove la
riflessione analitica e la coscienza critica, n@néduca allhter-cultura
per I'assunzione di comportamenti consapevoli paesabili.

In particolare, ilValore della Creativita si esprime nell’esplorazione
dei nostri Sentieri percettivi nelle visioni multi-culturali, nel dialogo
interdisciplinare, etc., per cuiVMaloredellaCreativitanell’Editoria sociale
trova esemplificazione nei settori deltda umanain cui laParola svolge
un ruolo Essenzialecome, per esempio: nella promozione culturale
(conferenze e convegni), nellinformazione pluréieri e riviste), nella
comunicazione sociale (riunioni, assemblbkewsletters siti web, etc.),
nell’educazione e nella formazione di gruppo (c&seminari), etc., che
trovano la loro tesaurizzazione ndHarola pluraledel Libro sociale

Inoltre, il Valore della Creativita nell’Editoria socialeva oltre la
Scritturain sé, poiché da risposte ai bisogsistenzialidel’lUomo, percio
fare Editoria socialesignifica produrreLibri che veicolano ICreativita
come strumento direscita olisticadellUomo: dalla dimensione interiore
(morale, religiosa, etc.) a quella esteriore (prdit professionale, etc.). Per
cui il Valore pluraledel Libro nell’Editoria socialee quello che unisce
I’ Universo utopical bisogno dcambiamentalella realta: e la creazione di
un rapporto biunivocotra laVita reale e laParola pluraleche nasce dal
bisogno di rinnovamento radicale; cosi Valore della Creativita

nell’Editoria sociale si manifesta nelsincretismo generativofra la

© Copyright by Associazione Culturale ‘la collina” — Siena (ltaly), Maggio 2019, Pag. 28 / 70



Atti della 2° Conferenza pubblica “La magia della ceativita” (Siena, 5 ottobre 2018)

vocazione socialéellaParola e laComunicazione fattualdelle realta di
Vita.

In conclusione, ilValore della Creativita nell’Editoria socialee il
motore processualehe sviluppa lasensibilitae laconsapevolezzper la
ricerca e la proposta dioluzioniai nostri problemi culturali, ambientali,
sociali, etc.; nonché iValore della Creativita rafforza il legame della
Persona col Bene Librg poiché la Creativita sviluppa la sinergia
comunicativafra la Personae il Libro, cioé favorisce’Incontro culturale
fra I'Autore, I'Editore e il Lettore. Per cui iMalore della Creativita
editoriale promuove, nel complesso, la crescita del&ttadinanza
culturale olisticae la valorizzazione dellRarola pluralecome strumento

di riforma sociale

Chiusdino (SI), venerdi 14 dicembre 2018
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Il. LAPPORTO CREATIVO
NELL’ATTIVITA EDITORIALE 1°

di Fausto Tanzarella

1. La creativita propria del lavoro editoriale

Ringrazio gli organizzatori di questa Conferenzarché hanno

voluto dare particolar visibilita al lavoro

allopera dell’Editore. Si tratta di ung

dimensione del vasto campo della creativ

letteraria spesso trascurata, in alcuni c

misconosciuta.

Forse non ci avete fatto caso — po
gente ci fa caso - ma accaq
frequentemente che sulla stampa, anche
organi di informazione di primo
piano, o nel web, si parli di un libro Figura 2. Intervento di Fausto

. . Tanzarella alla Conferenza pubblica
citando solo autore e titolo, «| 5 magia della creativitd (Seconda

Edizione, Siena, 5 ottobre 2018). Foto:
Archivio Associazione Culturale |&
collina” (Siena).

omettendo di indicare I'editore.

'8 | titolo originario della relazione pronunciata,sede di Conferenza, da F. Tanzarella é:

Obiettivi e risultati del lavoro editoriale nel dete della creativita letterariache per la
pubblicazione in questa sede & stato modificatd’ad&bre in: L'apporto creativo
nell’attivita editoriale (titolo attribuito in fase di revisione della reiane per la
pubblicazione negli Atti) e che, quindi, ha sostituquello precedente, indicato nel
Programma della Conferenza “La magia della creatiySiena, 5-10-2018).
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Forse molta gente pensa che i libri si pubblictdacsé. Per la verita
guesto oggi in molti casi rischia di essere verl:genso che esistono siti
di self publishingdove si puo mandare un testo e, pagando, vi danno
libro. Ma questa non e editoria, perché quel tegne messo in stampa o
trasformato ineBookcosi com’é arrivato, senza il minimo lavoro nooadi
di editing, ma nemmeno di pura e semplice correzione di bdzeditoria
e ben altra cosa, ed e un lavoro che richiede iesper, preparazione,

rigore, impegno e creativita.

L'oggetto libro che prendiamo in mano € il risuttati un complesso
processo di elaborazione nel quale, a stadi dizaraento, intervengono
piu soggetti professionaleditor, correttore di bozze, grafico impaginatore
di testo e copertina (ma per quest’ultima sara ssaé&éa di nuovo
lintervento delleditor), ufficio stampa per la promozione. Se poi il
manoscritto e stato portato all’editore da un’agesditoriale, abbiamo un
passaggio in piu, che a sua volta contiene piullilivéi lavoro.
Naturalmente, se il libro e scritto in una lingusasiera fin dall'inizio
interverra 'opera fondamentale del traduttore cantributo assolutamente
creativo in sé.

Tanto per ricordare quanto lavoro, anzi quanti tawb soggetti
diversi dovranno concorrere per costruire 'oggétim.

Non faccio cenno all'aspetto burocratico-ammintsi la stesura
del contratto, gli accordi a latere, perché obiattiente estraneo alla sfera

della creativita editoriale.
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Ma procediamo con ordine. In principio € I'Autor®ualcuno nel
chiuso della sua stanzetta digita parole sul poop€ (ma c’é ancora chi la
prima stesura la fa a mano). Dunque all’editorevanun dattiloscritto o un
file. Se l'editore accetta il testo, ecco che iaizin lungo processo di
elaborazione dello stesso, la cui intensita dipenddal livello di
maturazione del manoscritto quando l'autore loi¢tenkiato.

Possono esistere, a mio parere, due diverse dioremkiediting uno
che definireistrutturale e I'altro che chiameresompilativa In entrambi la
creativita é indispensabile.

Cos’e l'editing strutturale? Puo accadere che sul tavolo di un editore
arrivi un testo che, per come e scritto, andreldsiato; ma quel testo
contiene una testimonianza storica o di vita, oppacconta una storia che
puo trasmettere valori ed esperienze di assollgaanza. Accade spesso
nella memorialistica, ma non solo. A me e capifatodi una volta. Ecco
che allora lediting diventa scrittura, di fatto dditor riscrive il libro, da
cima a fondo. Dalla grande editoria poi vediamosspe troppo spesso,
sfornare libri di personaggi famosi che, in reaftan hanno dimestichezza
con le belle lettere, magari nemmeno con grammatisatassi ma sono,
appunto, famosi: campioni dello sport, cantantiforgt star della
televisione.., il pubblico li ama, quindi un libro con il loroome in
copertina vendera: qualcuno si incarica di scriveka attenzione: questo
non eediting strutturale € il lavoro di unGhost writer Anche questa € una

professionalita, pur se non riconosciuta, noteval@ealiffusa nel nostro
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mercato editoriale. Sono molti i libri scritti d@mge diversa da quella che
figura in copertina come autore e ci sono centidaigersone in Italia che

vivono scrivendo libri per altriCreativita occulta

Possiamo parlare diditing compilativoquando il testo & valido e
completo in sé e il lavoro dediditor deve limitarsi a vigilare su problemi
formali che possono consistere in sviste o incosgga, contraddizioni,
ripetizioni, salti logici o temporali. Il lavoro deeditor pué anche andare
ben oltre, nel senso di suggerire all’autore evantmodifiche, tagli,
ampliamenti, vere e proprie svolte nella dinamiadlad storia narrata.
Chiaro che in questi casi il contributo creativoll’adglitor € molto
consistente, ma €& essenziale che tale lavoro sibosw un rapporto di
stretta cooperazione con l'autore.

Esistono casi, alcuni famosi (Carver e Gordon Lighnei quali si &
assistito ad una vera e propria sovrapposizioneditiura sostituzione
arbitraria delleditor sull’'autore. Quando cio accade, a mio parere, Giam
fuori dall’editoria. Leditor deve affiancarsi non sovrapporsi all’autore.
Deve trattarsi dell'integrazione di due diversi€liv di creativita. Molti
editorssono stati a loro volta grandi scrittori: VittarilBassani, Fruttero e
Lucentini, ma essi non hanno mai invaso col propaiento I'opera che
trattavano, lo hanno messo al suo servizio, cemrémenalzandone il
livello.

Personalmente ritengo di aver “aiutato” in manisoatanziale molti

dei libri che abbiamo prodotto come “Pascal Edifiic sia nella
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configurazione della versione definitiva del testsia poi nella
composizione della copertina.

Ecco questo e un aspetto sul quale e necessaferrsafci, perché
forse € quello dove si esprime al meglio e al nmagsla creativita
dell’editor. Credo non serva spiegare come e quanto sia iargerta
copertina per la fortuna di un libro; e la formdlaeuale si presenta un

libro sia a chi giri per gli scaffali di una libiar sia a chi navighi nel web

tra le librerieon line La copertina deve presentare un'immagine, che va

scelta o prodotta, secondo i casi; essa deve ilclgpanodo rappresentare
il contenuto del libro, ma deve essere attratticainvolgente, deve
comunicare. Non é facile scegliere una buona imneagli copertina,
occorre esperienza, senso estetico, conoscenzameatehto e la forza di
opporsi ai desiderata degli autori, che spesso sqeggiori nemici dei
loro libri. Spesso si presentano con 'acquerelliib @arboncino realizzato
dal caro amico o dal fidanzato o fidanzata o, peggicora, dalla mamma,
puntualmente inservibile e l'editore deve difenddrdibro da questi
attentati. Ancor piu delicato € il discorso debltit Gli scrittori hanno un
talento straordinario per scegliere titoli sbagl{atordate che a mia volta
sono scrittore, quindi nessuna animosita vers@aiagoria). Recentemente
e stato pubblicato un po$toriaccia.. Quasi mai un romanzo viene
pubblicato con il titolo che gli aveva dato I'awtora sceglierlo é éditor e
normalmente ci indovina. Rivendico il merito di agalvato molti romanzi
di valore da titoli aberranti. Importantissima @fine, la quarta o il

risvolto, insomma lo spazio dove in poche parokitor “presenta” il

© Copyright by Associazione Culturale ‘la collina” — Siena (ltaly), Maggio 2019, Pag. 35/ 70

Atti della 2° Conferenza pubblica “La magia della ceativita” (Siena, 5 ottobre 2018)

libro. Bisogna sinteticamente spiegare cosa ibtetincontrera se decidera
di comprare: dunque bisogna attrarlo, invogliarla senza ingannarlo,

perché i lettori hanno ottima memoria. lquarta deve sottolineare,

evidenziare quanto di meglio effettivamente c’elieb. Evidentemente la

tecnica di composizione di questo breve testo karie base al genere:
giallo, thriller, romanzo psicologico, di costuneec.

Piccola annotazione: gli autori hanno memoria seitia, per quanto
sostanziale possa esser stato il contributo etbtbr, per quanto gravi
fossero le sviste presenti sulla prima bozza, pantp felice si sia rivelata
la scelta del titolo che avete imposto, tutto quésiutore lo dimentichera
immediatamente e completamente, tutto sara sutbesgo. Si ricordera di
voi solo per lamentarsi per le lacune nella disizibne e gli eventuali

ritardi nel versamento delteyalties

2. La creativita nell’elaborazione delle strategieulturali della Casa

Abbiamo esaminato il concetto di creativita edatginel testo. Altro
e fondamentale aspetto e I'apporto di creativitfiel@borazione e gestione
delle strategie operative di una Casa editrice. qeanto ovvio, bisogna
subito chiarire che questo aspetto varia complatéengecondo che si tratti
di una grande o anche media azienda editorialevecen di una piccola
realta.

Una grande, ma anche media, Casa editrice, si amafrcon un
mercato di livello nazionale o anche internaziondk una grande

distribuzione, ha accesso a grandi e potenti cafiafiormazione, giornali,
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riviste, tv, radio, web, ha una pianificazione eddle che si programma in
termini di anni. Insomma parliamo di un altro mondpetto a quella che e
la realtd del piccolo editore, che sta in provinahe ha uno o due
dipendenti o piu spesso viaggia a conduzione faanggl che come
massimo livello di visibilita pud contare sulla pr@a paginafacebook
gualche passaggio nelle TV locali, qualche comuaicsulla stampa
sempre locale, qualche ora di esposizione nelleneetlelle librerie della
propria citta.

Diciamo che il principale sforzo di creativita chepiccolo editore
deve compiere a livello di strategie operative tsiasnell’assicurare la
propria sopravvivenza, poi puo farsi venire detlee: mi sembra chiaro
che il piccolo non puo e non deve mettersi in caimfmme con la grande
editoria, cioé produrre una tipologia di romanzaggi del genere di quelli
proposti a profusione dalle grandi Case, che niamh@rte possono contare
su autori di ben altro nome e sulla solita impoeehstribuzione. Ecco che
dunque il piccolo editore si concentra su tematitdeali: storiografia,
antropologia, memorialistica legate al territorioarrativa di autori locali, i
kamikaze come me pubblicano anche poeti locali.

Dobbiamo riconoscere che questo € un passaggidgatyl che
tuttavia rischia di provocare un certo effetto aliusazione nel mercato. Qui
deve intervenire quello che pud senz’altro definirso sforzo creativo. La
realta di un territorio, di ogni territorio, almeimun Paese come ['ltalia, e
sempre ricco di elementi e valori nei quali € poigsiscoprire aspetti o

stimoli per idee innovative. Qui a Siena, per esempbbiamo una
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sterminata pubblicistica sul Palio, eppure il reéeetibro di Massimo
Biliorsi, A cavallo di una fiabdedito da Extempora), ha saputo inventarsi
un modo inedito di guardare @orsg in soggettiva da parte del cavallo, e
il libro ha avuto grande successo.

Come “Pascal Editrice”, dal 2009, abbiamo comimcitpubblicare
romanzi gialli ambientati nella Siena medievalen me esistevano prima,
abbiamo ottenuto un’ottima accoglienza da partdeattiri.

Non dico niente di nuovo se osservo che spessmraggio di
discostarsi dai sentieri gia segnati, di avvensirper strade nuove puo
essere premiante.

Inoltre, al piccolo editore locale nulla impedisese non la paura di
rischiare — di impegnarsi ogni tanto a pubblicareh& autori appartenenti
ad altre aree geografiche e su tematiche di cazatkel tutto estraneo al
proprio territorio se scopre in un testo un valaestimoniale o
documentario, non apprezzato dalla grande editd?erché un ruolo
importante della piccola editoria puo essere queilarea di recupero di
libri validi sui quali la grande editoria ha fattillecca. A volte possono
arrivarti sul tavolo oggetti molto interessanti, dpessore, che per
pregiudizi o miopia i grandi non hanno voluto preralin considerazione.
Tocca al piccolo capire e porre riparo, non so @epgssiamo parlare di
creativita, diciamo che senz’altro occorre intu@ointelligenza, che mi
sembrano qualita assai prossime.

Come “Pascal Editrice”, due anni fa, abbiamo puaivdi il libro

testimonianza di una giovane signora pistoiesetiNaSanti, sutlisturbo
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ossessivo compulsivdel quale lei era stata affetta e, attraverstungo e
sofferto percorso terapeutico, poi guaritd.mio DOC, grazie! questo |l
titolo, dove DOC, nella terminologia medica, stgpuwapto per “disturbo
ossessivo compulsivo”. Un testo duro, tutto incatietisu di una sindrome
psichiatrica, che nessuno aveva accettato, peiicharla di una malattia
della quale si parla poco, mentre molti ne sonettffin maniera piu o
meno accentuata. Ci abbiamo creduto e il libro,rattyitto grazie alle
librerie on ling ha avuto e continua ad avere successo.

Piu di recente abbiamo creduto in un’opera decisénetrana,
diciamo pure controcorrente. Un libro contro ilgilmquio. Il fenomeno é
ormai talmente fisiologico nel nostro vivere, aelie sia privato che
pubblico, che a tutti gli editori interpellati é$to era parso nella migliore
delle ipotesi ingenuo, nella peggiore ispirato aatismo retrogrado. Ne e
autore un giornalista bresciano, Mario Cottardiigtello del piu noto
Carlo. Ma probabilmente gli editori che prima avewvasaminato il libro

non lo avevano letto con attenzione o si eranodérab titolo: Parliamo di

parolacce, senza dire parolaccdoi non abbiamo commesso questi errori

e ci siamo accorti che quelle pagine cosi insaitanticonformiste non
avevano nulla di moralista, ma sollevavano, cogioalita e competenza,
una questione di stile, di gusto, di cultura dedazioni sociali. Lo scorso

inverno lo abbiamo editato; sta andando molto bene.
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3. Conclusioni

Tirando le fila, penso di poter dire che, in vaiteme, nel lavoro
dell'editore, spesso considerato alla stregua di pumo e semplice
imprenditore o affarista, non solo c'é spazio percteativita, ma essa
costituisce elemento essenziale e irrinunciabilénal di ottenere risultati
significativi.

Ma dev’esser chiaro che nella maggior parte deiessa € una forma
specialissima di creativita, unaeativita ausiliarig di affiancamento e
supporto a quella primaria espressa dall’autorela Ecreazione di un
fecondorapporto di intesa e sinergi@on l'autore resta il compito di

maggior impegno che possa avere un editore.

Siena, Novembre 2018
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lll. IL VALORE DELLA CREATIVITA ARTISTICA
NELL'ELABORAZIONE DELL'IMMAGINE
EDITORIALE

diEdoardo Gonnella

1. Comunicare con le immagini: dal segno alla paralconcetto
Oggi stiamo assistendo a una profonda trasformeaziadicale nel

settore editoriale. La “Magia della Creativita” doeche sia il titolo quanto

mai appropriato per la capacit

appunto “magica” della creativita
applicata al campo editoriale,
riuscire a  sopravvivere  allg
rivoluzione tecnologica, ovviament

riuscendo, in modo camaleontico,

adattarsi e trovare nuove

Figura 3. Intervento di Edoardo
applicazioni (supporti) con le quali Gon_nella alla Confergn_zg pubblical &

magia della creativitd (Seconda
Edizione, Siena, 5 ottobre 2018). Foto:
Archivio Associazione Culturale &
collina” (Siena)

manifestarsi.

A tal riguardo, i professionisti del settore devonfiettere sul
concetto dellaarta stampata sul supporto virtuale, dal momento che tutti
i nostri progetti ormai “subiscono” un trattamerntigitale gia dalla fine
degli anni '80/primi anni '90 del secolo scorsoaqdo il procedimento ha

avuto la vera e propria rivoluzione; forse, prowodamente, dovremmo
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definire il libro unTablet cartaceppoiché la differenza esiste solo nella sua
fase terminale.
Positivo I'aggiornamento, ma negativo il controflda censura.
Pensiamo alle enciclopedie, ai manuali, ai codiaitatti i trattati in
continua evoluzione, veri e propri supporti giurass rispetto
allimmediatezza digitale; se, da una parte, petonet un aggiornamento
pressoché immediato, dall’'altra e reale la facitltaeventuali correzioni,

modifiche, censure, epurazioni nel tempo.

2. Definizione e finalita della Grafica

Con il termine “Grafica” indichiamo tutte le atti@i connesse con le
tecniche di scrittura e, generalmente, tutte levittt legate alla
progettazione e alla creazione di immagini; tudawltre ai vari aspetti del
disegno graficoe dellacomunicazione visivasono comprese sotto tali
definizioni anche attivitd non strettamente conaesgale settore come la
“Grafica d’arte” (le varie tecniche di incisionalestampa artistica).

La parte di grafica che a noi interessa € rifealie@ tecniche di
visualizzazione al servizio di chi elabora un mggga destinato a un
determinato gruppo di “utenti”.

Un segno € un modo di modificare la realta che iotonda,
analiticamente parlando se ne possono notarepsdtas

a. la Forma (aspetto in cui appare): supporto materico/vissub

guale si propone;
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b. la Definizione oggettivasia che si tratti di una croce che di
un’immagine complessa);

c. il Significata I’ interpretazione simbolicaorrispondente all’azione
o al concetto o al messaggio (determinato dal gdatie contesto in
Cui é stato espresso).

Ecco che per 'esatta interpretazione di un deteauoisimboldsegno
e necessario considerdrgunto di vista di chi lo ha realizzat@on quale
intento e collocarlo nello spazio e nel tempo inéatato prodotto.

Dopo i primi pittogrammi e simboli convenzionali rcoforme
primitive (cerchio, croce, quadrato) si arriva aauserie di categorie di
simboli molto piu complessi (il sole, la luna, l&, il labirinto, etc), che
per essere interpretati correttamente necessitanocodoscenze o

rivelazioni specifiche.

Figura 4. Simbolo universale del cuore.

Prendiamo, ad esempio, ilsimbolo del cuore dove Il
significato/significante si coniuga perfettamergembra che prenda forma
proprio dalseme della pianta del Silfi¢pianta estinta, originaria della
Cirenaica in Libia), utilizzata come anticonceziena comunque nella

cura dell'apparato genitale femminile.
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Per far si che cio accada é necessario dispoaleutii sistemi:
* Codice (alfabeto),

» Cadifica (lingua, linguaggio),

che rispondano a procedimenti universalmente riscint e adottati.
Esempio:
» Codice (alfabeto latino),

» Cadifica (lingua italiana, inglese, spagnola, frese).

Altro esempio tradizionale di codice éNorse appartenente alla
codifica di caratteri e utilizzato nei primi temghella telegrafia (1840): in
cui a ogni lettera dell'alfabeto latino (I'insieméi informazioni da
rappresentare) viene assegnata una sequenza depurge (gli elementi
dell'alfabeto usato per la codifica).

International Morse Code

see
1.
.
N=X<XxXsE<C
L
l I-
;11

MMM I
I.I .II
4 | B
I
LN NN )
L ]
I.
.II
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.
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Figura 5. AlfabetoMorse
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3. La chiave di lettura

Tuttavia esistono diversi livelli di decifraziond dn messaggio,
ovvero davanti a un’immagine l'utente pud interpret diverse
informazioni secondo il proprio livello di conosaen le proprie nozioni
per poterlo decifrare (cio € valido per qualsidgimaforma di espressivita
umana, pensiamo a un film, a un’opera d’arte 0 a @ppresentazione
teatrale).

Prendiamo, ad esempio, un aborigeno che possaasgieégegni che
secondo il proprio codice incutono paura (ma namdoaderemo la paura)
e per lo stesso motivo ci troveremmo in difficadt&piegare il concetto di
paura davanti al simbolo di “Pericolo radiazioni”.

La capacita di interpretazione e lettura € ovviameonnessa alle
nostre conoscenze...

Un esempio, senza peccare di autocitazione, datiteatper rompere

guesto aspetto € stato affrontato con la realippazdi questo esperimento:

Figura 6. Edoardo Gonnell&all Stateq(pittura ad aerografo su metallo), esposta alla
Biennale di Venezia nel 2011, pubblicata sul cg@ito stato dell’Arte Regioni d’ltalia
a cura di Vittorio Sgarbi, Skira Editore, Miland)TL.
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I'opera Fall Statese costituita dalla riproduzione della bandieralidStati

Uniti d’America, immagine conosciuta e riconosciula quasi la totalita
della popolazione mondiale. Questa viene riprod@ttalizzata dopo il
Settembre 2001) con due file di stelle collassatess stesse e con |l
conseguente “scioglimento” delle strisce sottogtami@a I'importanza é

contenuta nel messaggio al di la della tecnicalandgeriale costitutivo;

essa rappresenta un’immagine riconoscibile e chie quscitare diverse
reazioni di tristezza/angoscia/dolore o gioia/fdic o ancora
indifferenza/disprezzo, a seconda del nostro semionche proviamo verso
guello Stato riguardo I'evento catastrofico checbadizionato e continua a

condizionare la nostra storia recente.

4. Il ruolo del grafico

Prima di eseguire un progetto grafico e un’impagiore, tutto il
materiale originale (testo e illustrazioni) deveea¥s esaminato e valutato
attentamente per capire la collocazione, gli ebuik le rispondenze delle
varie parti. Il ruolo del grafico editoriale (temutonto delle indicazioni
fornite dall’Editore e dal redattore) € quello dirpi come tramite fra
l'autore e il pubblico; disponendo il materialemmodo corretto e adottando
le tecniche idonee per raggiungere l'obiettivo eindere piu agevole la
lettura e la comprensione dei contenuti di un libro

A questo proposito il compito primarigiene affidatoall’aspetto

esteriore del libro.
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4.1. La copertina come etichetta del prodotto “Libp”

Riuscire a “vendere” con gli occhi

“La copertina di un libro & un manifesto, e la sua
missione & di comunicare a chi la osserva che c'é
gualcosa di interessante per lui in quel libro”.
Bruno Munari

Fatta la doverosa premessa che il seguente argonpeanhde in
considerazione esclusivamente l'oggetto tangibilebrb”, ovvero |l
prodotto editoriale stampato, convenzionalment@noesciuto come tale dal
1456 (anno dell'invenzione, da parte di Gutenbdeala stampa a caratteri
mobili) ad oggi. Escludiamo, dal presente intervento, tutta la setie
supporti digitali dei quali oggi possiamo disporr&some abbiamo
precedentemente accennatdalla quale sarebbe necessario un
approfondimento in altra sede).

Commercialmente parlando, un libro deve assolviigiesaa primaria
funzione:essere acquistatdl principale strumento di marketing che deve
catturare il potenziale acquirente/lettore perofamteressare eithmagine
grafica della prima di Copertina

Il primo elemento con il quale veniamo a contattm dl libro e
ovviamente quello legato ad un approccio visivol pleciso istante nel
qguale osserviamo e tocchiamo il libro, € I'immagmeatturare la nostra
attenzione divenendo il veicolo per avvicinarshnaapprofondimento.

Per questo non e corretto definibella una Coperting ma una
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copertina dovrebbe essere considergiasta appropriata o inadatta
inappropriata Il concetto di bello non pud e non deve essesecato al

funzionale.

4.2. 1l Bello e il Funzionale

Dove finisce IArte e dove comincia I&rafica (e viceversa).

Piu in generale, nel campo della comunicazione litayia, in ogni
applicazione, deve essere sempre tenuto in coagidee che non siamo
davanti a un’opera d’arte per poter esprimere wiligio di gradimento o
meno, ma siamo strettamente connessi ad un proeessmmico, dove
devono essere presi in considerazione tutta una deregole e principi
indipendenti da ispirazioni artistiche e squisitateecreative.

Dietro ogni progetto grafico ci sono delle regotdy non le rispetta
non realizza niente di creativo ma qualcosa di $ioag

E interessante analizzare come, in alcuni peritafite possa aver
condizionato la ricerca grafica (Costruttivismo, oldksticismo),
successivamente subisca il fascino del messaggimags-medigPop art
Nouveau realisme

5. I limiti delle “concessioni” artistiche sul progetto grafico

Essere originali nel rispetto delle regole; ma devéonda ilruolo
creativg l'intervento piu propriamente “artistico” (intestome capacita
professionale per i motivi suddetti) deve seguiretamente il contenuto

del testo. A meno di casi dove la linea editorisgonga determinati
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canoni standard talvolta suddivisa per argomenti (saggistica, aom,
etc.), il materiale da impaginare (inteso come em& di testi,
approfondimenti e immagini) pone la figura del grafa un ruolo di
“responsabilitd” anche verso gli autori, redattéostpgrafi, illustratori, cioe
di tutte quelle figure che sono a monte del pragett

Se consideriamo la figura classica dell’artistaeativo” in senso
convenzionale, I'opera potra essere esposta sti dagallerie e musei per
parecchie generazioni, ma sara sempre destinatesereevisto da una
stretta minoranza di persone: quelle che si rednera vedere I'opera. Il
grafico raggiunge con la sua “opera” potenzialmentkoni di persone,
entra a far parte della quotidianita delle persalingene, in un certo senso,
I'arte colloquiale del nostro tempo.nass-mediginternetin particolare)
divengono un’enorme galleria in continua evoluziaeaggiornamento,
mentre i musei rappresentano, passatemi il terndi€’cimiteri” del genio
di artisti del passato.

Ma questi concetti sono meritevoli di essere ttiaitaaltro spazio e

approfonditi in altre sedi.

Abbadia San Salvatore (SlI), Gennaio 2019
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V. IL RUOLO DELL'EDITORE SECONDO
L'AUTORE: LUCI E OMBRE DI UN RAPPORTO
A SENSO UNICO

diAlex R. Falzon

I. Vorrei ringraziare Domenico Musco e I’Associazidbelturale ‘la
collina” per avermi invitato qui a Siena, una volta anc@gartecipare a

questa Conferenza che, gia a partire

titolo (“La Magia della Creativita”)
promette di essere un incontro asg
interessante e variegato. Tutto
viene confermato dall’alta qualita
nonché dalla varieta, degli interve
(che spaziano dal “lavoro editoriale” 3
“libro digitale”, dall’ “Editoria Sociale”
a quella “Indipendente”, etc.).

Vorrei esordire dicendo che, daf
il mio lavoro (sono un accademico, ¥ |
ormai in pensione, dal 2016), ero — inFigua 7. Intervento diAlex R. Falzon

W , _alla Conferenza pubblicala magia
condannato” agella creativita” (Seconda Edizione,

. . . \ . . . Siena, 5 ottobre 2018). Foto: Archivio
pUbb“Care' Mi spleghero megllo. il Associazione Culturale & collina”

un certo senso

mio lavoro consisteva, oltre alla (Si€na).

didattica (lezioni, tesine, tesi) anche, e sopttatfunella ricerca scientifica
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(che é forse la parte piu creativa e stimolanteguiisto mestiere). La

ricerca, ovviamente, non € fine a sé stessa, nibffusa, va fatta circolare

e, quindi, infine, vgpubblicata Ecco perché ho usato —scherzosamente —

I'espressione “condannato a pubblicare”. Quello ichendo dire & che |l
mondo dellAccademia e quello dellEditoria sono ewitabilmente
intrecciati e che, quindi, ogni docente é abituat@ontattare una casa
editrice sin dagli inizi della sua carriera (se rama, onde crearsi un

“curriculum?).

II. Prima di entrare nel “cuore” del mio interventosono un paio di
premesse che vorrei fare. La prima, riguardaaldistesso del mipaper,
ossia: “ll ruolo dell’Editore secondo I'Autore: lue ombre di un rapporto a
senso unico”. Vorrei precisare che questo titola Koo scelto io, ma che
’ho accettato subito, dopo che Domenico me I'hggsuito, perché lo
trovo molto intrigante ed anche, a modo suo, patenfper motivi che poi
diventeranno, via via, piu chiari). Dico subitodei forniro degli esempi
piu concreti) che il rapporto tra Editore e Autéréalvolta a senso unico, e
spesso a favore dell'Editore, che ha quasi senappeiina e I'ultima parola
nelle varie trattative — o Fasi — che riguardanpubblicazione di un testo.
E, con cio, arrivo alla seconda premessa.

Questa seconda premessa concerne il mio ruolmtatiio della
“linea progettuale della Conferenza” di oggi chesllan proposta di
Domenico Musco, si dovrebbe concentrare “sui méttepaspetti e

situazioni che intercorrono durante le seguentit@udasi: Ricerca di un
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Editore, Accordi Contrattuali, Periodo di Stampé ldero e Promozione-
Diffusione del libro al pubblico. E qui, 'Editorgvolge — ovviamente — un
ruolo primario in tutte e quattro le Fasi (ma chiero presto).

In pit Domenico ha chiesto a tutti noi di porre duparticolare
attenzione all’Editoria toscana e al processo wealell’Autore”. Ecco,
come si suol dire, c’é davvero molta “carne da emetial fuoco” e spero
che, nella mezz'ora di tempo a mia disposizione) fawo la fine di San
Lorenzo..., quel martire spagnolo che mori in gratell

Arrivo al “dunque”. Poiché la Conferenza pone urngecsale
“attenzione all'Editoria toscana” e poiché ben tpeatdei cinque studi
monografici che ho pubblicato nel corso della m#ariera accademica
sono stati stampati in Toscana, mi soffermerd sestjguattro libri. Due
sono stati pubblicati a Siena, da case editricipgadenti: Re Artu in
Toscanaldalla “Nuova Immagine”) nel 1996; e pdob Dylan: Tu Sei Quel
Che Sognida “Melville”) nel 2016. Gli altri due testi, imce, sono stati
pubblicati a Pisa, da case editrici questa volteademiche:Negative
Indicative.Philip Larkin in the Fortiegdalla “ETS”) nel 2000; e infinkée
nozze alchemiche di Salom®scar Wilde e la tradizione ermetiqaa
“Pacini”) nel 2007.

Come avrete notato, gli argomenti spaziano rdaedancedel Ciclo
Arturiano al canzoniere del sommo Bob Dylan, e daisi dell’anti-
modernista Philip Larkin alla tragedia in un attiao del dandy Oscar
Wilde. Ho anche pubblicato — pero a Trento, préssm@asa editrice “Temi”,

anch’essa accademica — uno studio monografico atedalle traduzioni
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letterarie della scrittrice surrealista Angela €art(cioé L'effetto
Arcimboldo. Le Traduzioni Sovversive di Angela €ariche risale al
2002). L'unico comune denominatore che possa legeseme questi
lunghi saggi €, come si sara arguito, la mia iredala curiosita (grande
come il vaso di Pandora, ma — spero — meno letalesnoi effetti

collaterali).

lll. Ma non é questo il punto principale. Il “punto” weyda piuttosto
la Prima delle Quattro Fasi che accompagnano lalpazione di un libro:
e cioé, all'inizio, troviamo l'inevitabile “ricercdi un Editore”.

Ora, sembrera strano a dirsi, ma nel caso dellgpnmaa monografia
(Re Artu in Toscanadel 1996), non sono stato io a cercare I'Editoee al
contrario, fu lui, il simpatico ed arguto Marco koezini, de “La Nuova
Immagine” di Siena, a commissionarmi questo lavdper casg.
Conoscevo Marco da tempo, perché era stato unonassiidente alla
Facolta di Lettere e “La Nuova Immagine” non sotangpava diverso
materiale didattico per la nostra Facolta, ma aspitanche studenti del
nostro Master sull’ “Editing Letterario” che, co$acevano un’esperienza
diretta — uno “stage” — presso alcune case edisa@riesi, tra cui, per
lappunto, “La Nuova Immagine”. Insomma, per fabdeeve, Marco mi
chiese su cosa stessi lavorando e gli risposilotempo della mia ricerca
era allora dedicato al Ciclo Arturiano. Poiché ‘Maova Immagine” si era
specializzata in argomenti quasi esclusivamentee'si& mi disse che, se

c’era un aspetto prettamente “toscano” del CiclauAano, lui I'avrebbe
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volentieri pubblicato (a sue spese). E cosi nacmet libro, un anno dopo,
sottotitolato:Inchiesta sul ciclo arturiano in Toscana dal Xlkcséo a oggi
In effetti, fu proprio in Toscana che si ebbe lassima fioritura, in Italia, di
guesto antico Ciclo mitologico (si pensi alla “spaciella roccia”
conservata nella Rotonda di Montesiepi, pressoldada di San Galgano,
in provincia di Siena).

Tra me e la “Nuova Immagine” non ci fu un vero egio accordo
contrattuale e la diffusione del libro fu tutta @aico dell’Editore. La mia
unica ricompensa furono le copie omaggio che -ep@dica — ho ricevuto
dalla casa editrice, ma ero contento uguale, angbeché I'unica
condizione che mi sono sempre posto, sin dalltm@ella mia carriera, e
stata quella di non pagareai per essere pubblicato. Tuttavia, ebbi la
soddisfazione di sapere che il libro andava beaprastutto a Chiusdino
(SI), la cui parrocchia — sembra — ce I'aveva uhgom me, perché nel
capitolo dedicato alla “spada nella roccia” di Mesiepi, avevo in parte
“decostruito” la figura di San Galgano (santo cine,l'altro, € nato ad un
passo dalla vecchia sede della Facolta di LettS&m@a, allora localizzata
in Via Fiera Vecchia e che oggi prende il nome pmpla questo santo

cavaliere).

IV. Detto cio, siamo arrivati al mio secondo libro plitdito a Siena,
che e anche quello piu recente, nella mia biblisgr&8ob Dylan: Tu Sei

Quel Che Sogniuscito — presso la casa editrice “Melville” — natdo
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maggio del 2016 (e c’€ un motivo per cui ho satedito la data di
pubblicazione, come tra poco spieghero).

Inizialmente, nella ricerca di un Editore, ho cdiattd una casa
editrice di Firenze (che aveva una collana di nausigop-rock” ben
avviata, e che — tempo addietro — aveva gia puditblicino studio —
piuttosto generico, a dire il vero — su Dylan). NBposero che, per |l
momento, la loro collana dedicata alla musica btactata”, per via della
crisi in questo settore. Mi rivolsi, successivanegrd una casa editrice
romana indipendente (il cui nome mi fu dato da angomuni).
Quest'ultima si offri di collocare il mio libro rlal sezione “accademica”
delle loro pubblicazioni, chiedendomi anche di ctwire alle spese di
stampa. Come ho gia detto prima, I'unica condizione mi sono sempre
posto, € quella di non dover pagare per pubbliclia mi aspetto di
guadagnare (anche se M[@ivoro si tratta), ma certamente non voglio
rimetterci. Per cui, rifiutai la loro proposta, & misi a guardare altrove.

Avevo, nel frattempo, letto un articolo, sul “Vededi Repubblica”
(del 6 novembre 2015: e conservo ancora quel igglirca la nascita di
una nuova casa editrice, a Siena, chiamata “Melyill cui faceva seguito
un’intervista con I'Editore Gianluca Barbera. Quéiino aveva cambiato
nome alla casa editrice (previamente conosciutaectB®arbera Editore”,
con iniziale sede a Firenze), perché era intenoaalare una nuova vita,
ed un nuovo taglio, al suo programma editorialgpdohe parole, voleva —
da allora in poi — concentrarsi su pochissimi ititola tutti contrassegnati

dalla massima qualita. Segnaldo anche la propridarwl di musica,
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intitolata “Altra Musica”, curata da Guido Michelenche aveva proposto
libri su Fabrizio De André, Lucio Battisti e alftra cui i Beatles).

Contattai subito il Signor Barbera che, a sua yofte mise in
contatto con Guido Michelone, a cui inviai una stheiassuntiva, e
dettagliata, del mio lavoro, ricevendo subito ulscontro positivo.
Successivamente, gli inviai — come assaggio del ki@ — I'Indice,
I'Introduzione ed un Capitolo centrale del testd.ridpose informandomi
che avrebbe inserito la mia monografia all'intedtella sua Collana, da
pubblicare verso la fine del 2016, poiché avevaugiditolo “in cantiere”
da stampare prima. E, a questo punto, sono sucdesesmse.

La prima concerne il Signor Barbera che, pur apgmde il mio libro
su Bob Dylan, lo riteneva un po’ troppo accadenga un testo di critica
letteraria che non un “semplice” libro sulla mustpap”) e mi chiese di
renderlo piu “scorrevole” e, quindi, pit idoneo @a pubblico “giovanile”.
Da parte mia, lo convinsi che non avrei potutoverto altrimenti, che la
grande arte di Bob Dylan, comunque, si meritava &gbproccio e che
adottando un linguaggio cosiddetto “giovanile”, a mmpossibile (per ovvi
motivi anagrafici oltre che professionali), avraist svilito il canzoniere
stesso di Dylan. Oggi, grazie al Premio Nobel,otutid € ovviamente
cambiato.

E con cio, arrivo alla seconda cosa, che riguardgrip il Nobel
assegnato a Dylan nell'ottobre del 2016 (di nuaemjamo a mente la
data). Nel maggio del 2016, Dylan avrebbe compitBoanni e, in piu,

sempre nel maggio del 2016, sarebbe uscito un sawonalbum:Fallen
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Angels e cio avrebbe senz’altro attratto I'attenzioné mass-media. Ho
quindi suggerito alla “Melville” di sostituire i tepi della pubblicazione,
anticipandola a maggio, onde beneficiare di quéstaefica ondata di
pubblicita. E cosi fu. Se il libro fosse uscitcaimtunno — come era previsto
— si sarebbe pensato ad lastant BooKegato al Nobel assegnato a Dylan.
Al contrario, uscendo quattro megiima, la “Melville” si & trovata in
catalogo un’opera critico-letteraria dedicata aleilm vincitore del Premio.
E cio ha senz’altro aiutato le vendite del libree ghresto esauri la prima
edizione, andando in ristampa nel marzo succes$tuggrazio, dunque,
Gianluca Barbera e Guido Michelone per la loro lomganza e per la
fiducia riposta nel mio progetto.

La “Melville” ha una fitta rete di distribuzione iwtta Italia e, come
promozione, tra l'altro, ho personalmente presentatibro presso varie
librerie e centri culturali, quali la Fiera del kdodi Roma, nel dicembre del
2016, allEUR, in una sala gremita di giovani (& eni ha fatto molto
piacere). In fondo all’intervento, questi giovani lmanno posto un sacco di
domande, tra cui quella che mi ha pitl colpito fa:vero che sulla chitarra
di Woody Guthrie c’era scritto: “This Machine Kills Fascis® ”. Nel
rispondere di si, pensai che fosse meravigliosattb che Woody Guthrie
(che fu il padre putativo di Bob Dylan) fosse cariot anchedalle nuove
generazioni. Oggi, due anni dopo, avrei aggiun® dihcodeste “chitarre”
ne abbiamo bisogno piu che mai, perché purtropgesso, esistono ancor
piu “scemi del villaggio”, e sempre in maggiore gtk (basteaccendere

il telegiornale!!!).
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Un’ultima riflessione su questi miei primi due libsenesi”: il primo
risale al 1996, mentre l'altro al 2016. In queséinanni € cambiata
radicalmente la Terza Fase: quella legata al “Eerd stampa del libro”. Il
mio libro su Dylan & stato pubblicato entro pochesindall’accettazione
(correzione delle bozze inclusa), grazie all’'usbadenputer; mentre quello
su “Re Artu” ha richiesto circa un anno. Credo -aascendomi — d’aver
consegnato il manoscritto battuto a macchina enseguentemente — cio
ha richiesto un processo piu lento di stampa, tirpatalla correzione delle
(prime, seconde e ultime) bozze che — a loro veltinvolgevano tutta
una serie di strani geroglifici e di simboli arcani un vero incubo che la
tecnologia di oggi — per fortuna — ci ha risparmiat

V. E con cio arrivo ai miei due libri “pisani”: quellsulla poesia
giovanile di Philip Larkin (scritto in inglese edaito nel 2000, presso la
“ETS”) e quello sul dramm&alomeédi Oscar Wilde (uscito nel 2007,
presso la “Pacini”). Entrambi questi volumi — come gia detto prima —
sono stati pubblicati da case editrici “accadeniicihnel senso che sono
specializzate nello stampare testi che sono itdrdelle ricerche compiute
da docenti universitari.

Data la loro natura altamente scientifica, e i loomtenuti complessi
che vengono espressi in un linguaggio piuttostdosate, questi libri
godono di una diffusione ristretta e indirizzatanpipalmente ai soli
“addetti al lavoro”. E compito del docente fare adwo che la sua
monografia arrivi ai colleghi/esperti nella matetmattata. Questi libri non
Si possono proporre a una qualsiasi casa editnoenfale” (a meno che
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uno non si chiami Franco Fortini oppure Umberto )Eger via del loro
poco potenziale di vendita.

Una cosa curiosa, a proposito di questi miei dioile &ccademici, e
che non ho mai conosciuto — di persona — I'Edidirentrambe le case
editrici pisane. In effetti, per quel che riguartia loro pubblicazione
(incluso la correzione delle bozze), ero in costasbntatto con i
responsabili della Redazione che hanno, immancehie) seguito il
lavoro con grande professionalita (tramite il cotepwe, talvolta, grazie al
telefono oppure alla posta, non solo elettroniBa&). dirla in poche parole:
non son mai dovuto andare a Pisal!

Il tempo stringe ed €& venuto il momento di trarrealghe
conclusione. Ho parlato dell’ “Editoria Toscanafa(Sindipendente” che
“accademica”) e, a parte qualche esperienza pdesorsmlita (come quella
con “La Nuova Immagine” di Siena, che mi ha commisato il libro),
penso che il mio discorso non si puo limitare atiéa Toscana, ma che si
possa applicare a tutta la penisola. Ho collaboato case editrici a
Milano, a Roma, a Bologna, come a Trento e a Paleenposso affermare
che, a parte il fatto che spesso sono gpatsinopagato per i miei lavori
(ed anche bene, ma “a forfait”), i miei contattnde case editrici toscane
non sono stati diversi — in meglio o in peggio -gldaltri. La costante
rimane la figura dell’Editore che, a seconda dsb¢g@uosi gettare “luci e
ombre” nel suo rapporto con I'Autore, perd va anghecisato che non
sempre tale rapporto € “a senso unico” (come kstttla mia esperienza
positiva con la “Melville” di Siena).

Arezzo, Novembre 2018
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NOTIZIE SUGLI AUTORI

(In ordine alfabetico del Cognome)

Alex R. Falzon

Ha insegnato fino al 2016 “Letteratura Inglese”sge la Facolta di Lettere e
Filosofia dell’'Universita di Siena (oggi in pens&nHa pubblicato monografie dedicate:
al Ciclo Arturiano in Toscana, a Oscar Wilde edidratura ermetica, alla poesia di Philip
Larkin, ad Angela Carter e la traduzione lettera®a infine, all'arte e poesia nel
canzoniere di Bob Dylan. Ha anche pubblicato nusiesaggi sulla cultura letteraria
dell'Otto e Novecento. Ha curato edizioni italiadie Carroll, Dickens, James, Kipling,
Lowry, O'Brien, Poe, Spark, Compton-Burnett, Pynta Sttualmente scrivendo, in
inglese, una monografia dedicata esclusivamengecalhzone “Mr. Tambourine Man” di
Bob Dylan.

Edoardo Gonnella

Nato ad Abbadia San Salvatore (Siena) il 18 gent8it0, dove vive e lavora;
diploma di laurea in “Accademia di Belle Arti, Seme Pittura”, conseguito nel 1994
presso I'’Accademia di Belle Arti di Firenze (Dotomagistrale d’arte, D.L. 16 aprile
1994, n. 297 — Dip. accademico di secondo livelltAM, Alta Formazione Artistica,
Musicale e Coreutica).

E libero professionista dal 1997 (titolare deSmudio di comunicazione Gonnélia
si occupa di direzione creativa e coordinamentovarie discipline applicate alla
comunicazione visiva e alla pubblicita. E statoefde e relatore in seminari e convegni
riguardanti settori di comunicazione, pubblicitditeria e grafica. Ha ideato, progettato e
coordinato campagne pubblicitarie per aziendepskbliche che private, curato la grafica
di numerose pubblicazioni (collabora con Moroni thlt e Heimat Edizioni).
Attualmente: ricopre l'incarico di Direttore Artisb per una catena di distribuzione
nazionale, & responsabile per 'immagine di un efieristico del centro Italia e cura la
grafica di Testate mensili e bimestrali a tiratoaaionale.

Nel campo editoriale ha curato la grafica dei sajueolumi e saggilo, Licia e
'oscuro (Heimat Edizioni, Grosseto, 2018Lostumi di Contradale monture delle
contrade di Piancastagnaio realizzate da Ezio Hol@omune di Piancastagnaio-Sl,
2014);1l Futuro ha un cuore anticd.a storia della Societa Macchia Faggeta e I'Amiata
(Moroni Editore, Grosseto, 2013)a croce e i crocifissi nei vangeli e nell’ar(&ditrice
Laurum, Pitigliano-GR, 2013)i.a speranza non delude. Lettera pastoréiocesi di
Pitigliano-Sovana-Orbetello-GR, 2013)ane toscano(Moroni Editore, Grosseto,
realizzato in 3 lingue: italiano, inglese e tedes2012); Le Miniere dell’Amiata fra
mutamento sociale e modernizzazidiMoroni Editore, Grosseto, 2011%Baturnia e le
colline dell’Albegna(Moroni Editore, Grosseto, 2011\lontelaterone ¢ il giro delle sette
chiese(Moroni Editore, Grosseto, 2011yaremma in Fiore(Moroni Editore, Grosseto,
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2011); 1931-2011 Ottant’Anni, storia della A.C. Amia{&dizione speciale del fuori
formato 25x28 cm, 2011, 164 ppApbadia San Salvatore 1897-1915. La miniera e i
tedeschi(Amici del Museo Minerario, Abbadia San Salvat&le-2011);Si sente Ermes
nell’aria: viaggio tra Mercurio e il mercurialAmici del Museo Minerario, Abbadia San
Salvatore-SlI, 2010);e chiese e i santuari dell’Amiai@rovincia di Siena e Provincia di
Grosseto, Apt Siena e Apt Grosseto, 201®);Via Francigena e I'Abbazia del S.S. ml
Salvatore al Monte AmiatéComune di Abbadia San Salvatore-SI, 2016)magini ed
emozioni dall’Amiata(Societa Macchia Faggeta, Abbadia San Salvatqre®)9); Le
Mappe di Continuita della Biodiversita in Val di kée (Associazione “la collina”, Siena,
2009); 1999-2009 dieci anni di un paese in Fid@SA, Abbadia San Salvatore-Sha
Postilla Amiatina(Moroni Editore, Grosseto, 2008).

Nel 2011 & stata esposta un‘opera alla® SeHizione dellEsposizione
Internazionale d’Arte della Biennale di Venezia Padiglione Italia, Regione Toscana
(unico in provincia di Siena); invitato da Vittori8garbi a Villa Bardini (Firenze),
pubblicazione sul catalogdo stato dell’Arte Regioni d’ltaliaa cura di Vittorio Sgarbi
(Skira Editore, Milano, 2011).

Domenico Musco

Nato nel 1963 a Strongoli (Crotone); dal 1983 \av8iena e poi, nell’aprile 1995,
si e trasferito a Chiusdino (SI). Nel 1990 si erdmio in “Filosofia morale” col prof.
Eugenio Lecaldano presso la Facolta di Letterel@sédia dell’'Universita degli Studi di
Siena con la tesi “Il ruolo delle regole moralilhgllitarismo di John Stuart Mill ed Henry
Sidgwick” (110/110 con lode).

Durante gli anni universitari, a meta degli annitabta del 1900, comincia a
occuparsi di editoria fondando (con altri colleghudenti) il Foglio di poesia e la Rivista
di letteratura fa collina”, di cui & stato direttore editoriale (Siena, 19894) e poi il
Mensile di informazione culturaleStiggeriment” (Siena, 1995-1996). Nel 1990, insieme
ai redattori della Rivistal& collina”, ha fondato I'Associazione Culturaléa“collina”, di
cui € Presidente. Ha fondato il Premio di narrativave “Formiche Rosse” e diretto le
prime due edizioni del 1997 e 1998. E stato coatdire di redazione della Rivista web
“la collina. Suggerimenti di informazione -culturale’ (Siena, 2003-2008). Ha
collaborato con la Rivista bimestrale di politicawdtura ‘11 Grandevetro” (Santa Croce
sull’Arno-Pisa, 1989-1998). Attualmente collaboranc la Rivista di letteratura
“Arenaria” (www.quadernidiarenaria.it, Bagheria-Palermo, 499) e cura la Rivista
multidisciplinare web Alterita ” (Siena, Maggio 2015-...).

La sua attivita editoriale ha riguardato anche usacdi volumi collettivi (autori
vari) cartacei e digitali, sia di carattere lettarartistico che ambientale-naturalistico:
Federico Garcia Lorca: Todo un ombi@ssociazione “la collina”, Siena, 1991)a
pittura tra poesia e narrativa(Associazione “la collina”, Siena, 1992§jcrittura e
pacifismo (Nuova Immagine Editrice, Siena, 1998 collina. Storia di una passione
(Associazione “la collina”, Siena, 1994); sogno della “collina”. Editoriali, percorsi,
interventi critici, recensioni 1984-199&ssociazione “la collina”, Siena, 199%jormiche
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Rosse 1997Associazione “la collina”, Siena, 199'FHprmiche Rosse 199&ssociazione
“la collina”, Siena, 1998)0Organizzazione di eventi d'arte, comunicazione poofit e
strumenti informativi (Cesvot, Firenze, 2001),La gestione dell'archivio nelle
organizzazioni non profi{Cesvot, Firenze, 2002Cultura della nonviolenzgCesvot,
Firenze, 2004)La cultura dell'acqua. Guida alla conoscenza deilsorsa idrica (Arci,
Siena, 2004)Operatore per la didattica museaf€esvot, Firenze, 2005)a biodiversita
nel sottobosco della Val di Merse. Guida alla ca@mwa delle piante erbacee e delle
specie fungingArci, Siena, 2006, eBook sul sito web: www.siestamna.net);Per un
futuro senza rifiuti. Guida alla conoscenza dellsorsa rifiuto (Comune di Asciano-Sl,
2006, eBook sui siti web: www.comune.asciano.sieeawww.sienanatura.netgocieta
ecologica e cittadinanza ambienta{€esvot, Firenze, 2006);a narrazione come arte
della conoscenzgAssociazione “la collina”, Siena, 2007l); fiume dei ragazzi. Un
percorso sull’ambiente fluvialéAssociazione “la collina”, Siena, 200'Bjoarchitettura
per tutti. L'accessibilita dell’abitare natural¢Associazione “la collina”, Siena, 2008,
eBook sul sito web: www.sienanatura.netjecomuseo tra valori del territorio e
patrimonio ambientaléCesvot, Firenze, 2008Reti ecologiche. Le vie della biodiversita
(Associazione “la collina”, Siena, 2009)e Mappe di Comunita della Biodiversita in Val
di Merse. Il racconto di un viaggio con la natugassociazione “la collina”, Siena, 2009);
L'informazione plurale. Suggerimenti di informazéonculturale (Associazione ‘la
collina”, Siena, Novembre 2012Z)erritori della Parola 2014(Associazione “la collina”,
Siena, 2014);Territori della Parola 2015 (Associazione “la collina”, Siena, 2015);
Territori della Parola 2016-2017(Associazione “la collina”, Siena, 2017); Atti del
secondo Incontro pubblicderritori della Parola (Associazione “la collina”, Siena,
Febbraio 2016, eBook sul sito web: www.sienanatety. Indici delle Annate della
Rivista “la collina™ 1984-1994 (Associazione “la collina”, Siena, Maggio 2017,0eR
sul sito web: www.sienanatura.net); Atti della Gmmehza pubblicd e identita della
Parola critica (Associazione “la collina”, Siena, Novembre 20&Book sul sito web:
www.sienanatura.net); Atti della seconda ConfergnaablicaLa Magia della Creativita.
Carattere e valore dellEssere creatif@ssociazione “la collina”, Siena, Maggio 2019,
eBook sul sito web: www.sienanatura.net).

Inoltre, ha pubblicato due librScrivere a Siena. ltinerari critici di arte, filofa,
letteratura ed oltre(Nuova Immagine Editrice, Siena, Maggio 2005, 2p1) g Sentieri
dell'apprendimentoL’ambiente fra educazione e formazioffessociazione Culturale “la
collina”, Siena, Aprile 2011, 272 pp.); nonché ket® I'Introduzioneal libro di racconti
di Lorella RotondiStrapensieri, ovvero “Della ricerca dell’intero(Collettivo R, Firenze,
2001).

Ha tradotto alcune poesie di Francois Villon, BtaBendrars, Philippe Jaccottet,
Juan Ramén Jiménez, una silloge di aforismi di JBaster e articoli di saggistica
letteraria e filosofica di Oscar Wilde, William Kerankena e J. O. Urmson (traduzioni
raccolte e pubblicate nel lib®crivere a Sienasopra citato).

Parallelamente al lavoro editoriale ha svolto @&éivdi promozione e
organizzazione di incontri pubblici nel settoretatdle e Corsi di Educazione ambientale;
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nonché si € occupato di filosofia e letteraturgpearenti sui quali ha scritto saggi, articoli
e recensioni su varie riviste e giornali italiab®85-2018).

Fausto Tanzarella

Nato a Taranto nel 1951, dal 1975 vive a Sienarel#to in giurisprudenza, ha
lavorato nei servizi legali di un istituto di credli Editore, nel 2013 ha fondato a Siena la
“Pascal Editrice”, pubblicista e scrittore, € inrlare autore di una serie di romanzi
gialli ambientati nella Siena del XIV secolbgiorni del corvo(2009),Un’'ombra nera
(2011),11 codice dei corpi(2015), Affresco(2017), tutti editi dalla “Pascal Editrice”. Ha
pubblicato anche umoir di ambientazione modern&ja delle Vergini(Mauro Pagliai
Editore, 2013) con il quale é risultato finalis&l premio letterario “Garfagnana in giallo”
(2014). Attualmente € in libreria con un nuovo lgiatontemporaneoll cerchio del
fantasma(Oakmond Publishing, 2018).
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INDICE DEI NOMI DI PERSONA

(In ordine alfabetico del Cognome)

A

B

Barbera, Gianluca 56, 57, 58
Bassani, Giorgio 34

Battisti, Lucio 57

Beatles (Gruppo musicale inglese) 57
Biliorsi, Massimo 38

Buscaroli, Piero 2

C

Carroll, Lewis 61

Carter, Angela 18, 54, 61
Carver, Raymond 34
Cendrars, Blaise 63
Compton-Burnett, vy 61
Cottarelli, Carlo 39
Cottarelli, Mario 39

D

De Andre, Fabrizio 57

Dickens, Charles 61

Dylan, Bob 18, 19, 53, 55, 56, 57, 58,
59, 61

E

Eco, Umberto 60
Eisenstein, Elizabeth L. 6

F

Falzon, Alex R. 3, 17, 18, 19, 20, 51
Ferrari, Gian Arturo 5, 10

Fortini, Franco 60

Frankena, William K. 63

Fruttero, Carlo 34

Fuster, Joan 63

G

Galimberti, Umberto 9

Garcia Lorca, Federico 62

Gonnella, Edoardo 2, 3, 15, 16, 41,
45, 61

Guthrie, Woody 58

Gensfleisch, Johann (Gutenberg) 6, 47

H

J

Jaccottet, Philippe 63
James, Henry 61
Jiménez, Juan Ramén 63

K

Kipling, Rudyard 61

L

Larkin, Philip 18, 53, 59, 61
Lecaldano, Eugenio 62
Lish, Gordon 34

Lorenzini, Marco 54

Lowry, Malcolm 61
Lucentini, Franco 34

M

Michelone, Guido 57, 58

Musco, Domenico 2, 3, 5, 11, 25, 51, 52,

53, 62
Munari, Bruno 47
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N

O]

Stuart Mill, John 62

T

O’Brien, Flann 61

P

Pagliai, Mauro 64
Poe, Edgar Allan 61
Pollai, Ezio 61
Pym, Barbara 61

Q

Tanzarella, Fausto 3, 12, 13, 14, 15, 31,

U

64

Urmson, J. O. 63

Vv

R

Villon, Francois 63
Vittorini, Elio 34

W

Ripa, Cesare 2
Rotondi, Lorella 63

S

Wilde, Oscar 18, 53, 59, 61, 63

X

San Galgano 55

San Lorenzo 53
Santi, Martina 38
Sgarbi, Vittorio 45, 62
Sidgwick, Henry 62
Spark, Muriel 61

Y
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CATALOGO EDITORIALE

DELLASSOCIAZIONE CULTURALE “LA COLLINA”
Siena, Maggio 2019

Premessa
di Domenico Musco

Il progetto editoriale dell’Associazione Culturdle collina” nasce dalla passione
per lacreativita della Parolae dallamore per la promozione di percorsi comdeila
Scrittura

L'attivita editoriale de la collina”, nel corso del tempo, si € articolata in due
direzioni: la prima riguarda Ipubblicazioni periodichériviste cartacee e web), mentre la
seconda direzione €& incentrata lgwi plurali .

| due percorsihanno sempresservatdo stesso orizzonte: I&ultura multi/inter-
disciplinaresenza pregiudizi di parte, ossia I'’Associaziolzecbllina” ha messo al centro
il Valore del Parolanella suaessenzancestrale.

Dunque, ilsentiero culturale tracciato prima con la Rivista letteraria e ponc
I’Associazione Culturalelé collina”, ha il suo comune denominatore nellore solidale
dellaParola, che nel nostro esercizio associativo assumenilendi: Editoria sociale

Siena, 12 maggio 2015

I. LIBRI e POSTER (1991-2019)(in ordine temporale decrescente)

1. AAVV. (A. Falzon, E. Gonnella, D. Musco, F. Taneba), La magia della creativita
Carattere e valore dellEssere creativi@dtti della Conferenza pubblica, Siena, 5
ottobre 2018), a cura di Domenico Musc0, AssociaiGulturale fa collina”, Siena,
Maggio 2019, 66 pp., 1° Edizione digitale, eBookblpiicato sul sito web
“www.sienanatura.net”.

2. AAVV. (G.P. Baricci, G. Paci, B. Pinto)erritori della Parola Percorsi di Scrittura
2016-2017 a cura di Domenico MuscO, Associazione Culturéle collina”,
Chiusdino (SI), Dicembre 2017, 44 pp.

3. AAVV. (M. Domenichelli, M. Marchi, P. Orvieto, ®anella, A. Patat, R. Pristerap
identita della Parola criticalLa critica letteraria tra crisi e prospettive possi (Atti
della Conferenza pubblica, Siena, 5 aprile 2017)cusa di Domenico Musco,
Associazione Culturaleld collina”, Siena, Novembre 2017, 164 pp., 1° Edizione
digitale, eBook pubblicato sul sito web “www.sieatura.net”.

4. AA.VV,, Indici delle annate della Rivista “la collina”: 198-1994 (Siena, Novembre
1984-Dicembre 1994), a cura di Domenico MuscoO, Assione Culturale la
collina”, Chiusdino (SI), Maggio 2017, 11 pp., 1° ediziatigitale, eBook pubblicato
sul sito web “www.sienanatura.net”.
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5. AAVV. (G Ferro, S. Bruni, M. R. Marchetti, M. LCanfield), Atti del 2° Incontro
pubblico Territori della Parola Percorsi di Scrittura(Siena, 24 ottobre 2015), a cura
di Domenico Musco, Associazione Culturale ‘tollina”, Chiusdino (Sl), Febbraio
2016, 72 pp., con all'interno 10 figure; 1° edizodigitale, eBook pubblicato sul sito
web “www.sienanatura.net”.

6. AAVV. (N. Bassi, F. Berni, L. Bursi, G. Colucci,.Aanetti, M. Feri, G. Ferro, I.
Fidone, J.M. Morato Flores, S. Schiavagyritori della Parola Percorsi di Scrittura
2015 a cura di Domenico Musc0, Associazione Cultutéecollina”, Chiusdino (SI),
Ottobre 2015, 64 pp.

7. AAVV. (N. Bassi, F. Berni, G. Bonetto, A. BrazzinL. Bursi, M. Carapelli, G.
Colucci, A. Fanetti, M. Feri, M. Granchi, S. LoM,A. Soleti), Territori della Parola
Percorsi di Scrittura 2014 a cura di Domenico Musco, Associazione Cultutade
collina”, Chiusdino (SI), Novembre 2014, 64 pp.

8. AA.VV. (Luca Giglioni, Domenico Musc0O, Annamaria RRellegrini, Piergiacomo
Petrioli, Leonardo Scelfo, Leandro Tassohilformazione plurale. Suggerimenti di
informazione culturale a cura di Domenico MuscoO, Associazione Culturdke
collina”, Chiusdino (SI), Novembre 2012, 240 pp.; con oserto fuori-testo a colori
di 4 pp.

9. Domenico Musco, Sentieri dell'apprendimento L'ambiente fra educazione e
formaziong Prefazione di Gaetano Chiappini, Associazionetutale ‘1a collina”,
Chiusdino (SI), Aprile 2011, 272 pp.; con all'imer145 foto e 1 grafico.

10.AA.VV. (José Enrique Alvarez, Domenico Musc0, At@nPapini, Rita Petti, Riccardo
Testa),Le Mappe di Comunita della Biodiversita in Val di ése. Il racconto di un
viaggio con la natura a cura di Domenico Musc0O, Associazione Culturdke
collina”, Siena, Agosto 2009, 192 pp.; con all'internoofati argomento naturalistico e
con 2 allegati: AA.VV.Le Mappe di Comunita della Biodiversita in Val di &tse(8
fig.: 4 MdC Adulti + 4 MdC Ragazzi), a cura di Domeo Musco, Siena, Agosto 2009.

11.Rita Petti, PosteGenius Loci (formato originale: 72x41 cm; tecnica: acquaredlo
acrilico su carta cotone), a cura di Domenico Mus&ssociazione Culturaleld
collina”, Siena, Agosto 2009.

12.AA.VV. (Sandra Becucci, Marino Centini, Alberto @HBatelli, Leonardo Lombardi),
Reti ecologiche. Le vie della biodiversita cura di Domenico Musco, Associazione
Culturale 1a collina”, Siena, Marzo 2009, 79 pp.

13.AA.VV. (R. Bechi, M. Betti, S. Conti, P. Corsi, Dangella, D. Musco, F.M. Rossi, S.
Vannoni), Bioarchitettura per tutti. L'accessibilita dell’aliare naturale (Atti della
conferenza omonima, Siena, 15 febbraio 2008), aa alir Domenico Musco,
Associazione Culturaleld collina”, Siena, Giugno 2008, 22 pp., 1° edizione digitale
eBook pubblicato sul sito web “www.sienanatura.net”

14.AAVV., Relazione finale Ecologia fluviale "H2.....Oro!!; a cura dei Ragazzi della
Classe 3°A del Liceo Biologico, ITAS Monna Agnegesociazione Culturaleld
collina”, Siena, Dicembre 2007, 20 pp., 1° edizione digjtaBook pubblicato sul sito
web “www.sienanatura.net”.
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15.AAVV. (Pietro Cataldi, Alex R. Falzon, Antonio Reg Mario Specchio, Lucia
Strappini, Leandro Tassonil,a narrazione come arte della conoscenza cura di
Domenico Musc0, Associazione Culturale tollina”, Siena, Luglio 2007, 64 pp.

16.AAVV. (Silvana Gentilini, Riccardo Giamello, Marid&ita Marchetti, Giacomo
Querci),ll fiume dei ragazzi. Un percorso sullambiente fhiale, a cura di Domenico
Musco, Associazione Culturalda“ collina”, Siena, Luglio 2007, 160 pp.; con un
allegato: AA.VV.,Mappa per la sentieristica fluviale della Provincidi Sieng a cura
di Domenico Musc0, Siena, Luglio 2007.

17.AAVV. (S. Bardini, R. Bardotti, I. Cangioli, M. ©fi, E. Corbetta, F. Croci, R. Di
Lallo, A. Giannasi, L. Guerri, S. Nuzzo, M. Peti, Roselli, R. Venturini, E. Zoi),
Formiche Rosse 199@Testi dei vincitori del Premio di Narrativa peccanti brevi), a
cura di Domenico Musc0, Associazione Culturdiecbllina”, Siena, Novembre 1998,
63 pp.; con all'interno 4 disegni.

18.AAVV. (M. Anniballo, R. Bardotti, M. Bianchi, D. Bnelli, I. Cangioli, F.M. De
Collibus, M. De Gregorio, L. Guerri, N. Seradjprmiche Rosse 199{Testi dei
vincitori del Premio di Narrativa per racconti bigeva cura di Domenico Musco,
Associazione Culturaldd collina”, Siena, Novembre 1997, 67 pp.

19.AAVV. (V. Casini, G. Chiappini, G. De Santi, E. &dtti, A.R. Falzon, G. Ferro, C.
Fini, E. Galasso, M. Lenti, A. Lolini, D. MarchesciM.M. Megrez, D. Musco, A.
Pellegrini, P.G. Petrioli, L. Tassoni, C. Zeni),sogno della “collina’. Editoriali,
percorsi, interventi critici, recensioni 1984-1995a cura di Domenico Musco,
Introduzione di Gaetano Chiappini, Associazione t@ale ‘1a collina”, Siena,
Novembre 1995, 110 pp.; con all'interno un inséutori-testo contenente 14 figure (le
copertine della serie completa dei fascicoli deilesta di letteraturala collina”).

20. AA.VV. (Gaetano Chiappini, Gualtiero De Santi, Dam@® Musco)La collina. Storia
di una passione(Indici 1984-1994), con testimonianze di GualtiePe Santi e
Gaetano Chiappini, a cura di Domenico Musco, Assone Culturale I& collina”,
Siena, Maggio 1994, 36 pp.; con all'interno 3 fdt gruppo di redazione della rivista
di letteratura “la collina”.

21.AAVV. (Martha L. Canfield, Alex R. Falzon, Mariop&cchio),La pittura tra poesia e
narrativa (Atti del Primo ciclo di conferenze “Tre venerditézari”, 23, 30 novembre,
7 dicembre 1990), a cura di Domenico Musco, Asgimiee Culturale fa collina”,
Siena, Settembre 1992, 87 pp.; con all'internoiddré.

22.AA.VV. (Roberto Barzanti, Gaetano Chiappini, Orelgtacri), Federico Garcia Lorca.
Todo un hombre (Atti della conferenza omonima, 21 maggio 1990)cwaa di
Domenico Musc0, Associazione Culturale ‘tollina”, Siena, Marzo 1991, 118 pp.;
con all'interno 11 disegni.

Il. RIVISTE (1984-2018) (in ordine temporale decrescente)

I. Rivista Multi-Disciplinare “ Alterita ” (www.sienanatura.net)
eMagazine online, a-periodico, Anno |, N. 1, Sidviaggio 2015 — (...).
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Il. Rivista web “la collina”. Suggerimenti di informazione culturale”
(www.geocities.com/collinaweb)

Prima serie (mensile): Aprile - Dicembre 2003.

Seconda serie (bimestrale): Gennaio - Giugno 2004.

Terza serie (aperiodica): Luglio 2004 - Febbrai6&0

Anni I-VI, nn. 1-25, Siena, Aprile 2003 - Febbr&608.

[ll. Quindicinale di cultura “ Suggerimenti’, Siena, 1996(Seconda Serie).
Pagina “Speciale Associazioni” nel giornale “ll @@dino di Siena e Provincia”,
Anno |, nn. 1-7, Siena, mercoledi 10 aprile 199gercoledi 24 luglio 1996.

IV. “Mensile di... Suggerimenti’. Foglio di informazione culturale, Siena, 1995-196
(Prima Serie).
Pieghevole a 4 ante. Anni I-11, n. 5 fascicoli, Movbre 1995 - Marzo 1996.

V. Rivista di Letteratura “ la collina”, Siena, 1986-1994Seconda - Terza Serie).

1. AAVV, Del tradurre, Anno lll, n. 7, Siena, Dicembre 1986, 24 pp.

2. AAVV, Poesia & Poeticon sezioni tematiche su: “Poesie”, “Traduzioni”,
“Narrativa”, “Recensioni”), Anno IV, n. 8, Siena,jugno 1987, 26 pp.

3. AAVV, La scrittura e il suo soggettfcon sezioni tematiche su: “Poesie”,
“Traduzioni”, “Narrativa”, “Recensioni”), Anni IV-yYn. 9-10, Siena, Dicembre 1987 -
Giugno 1988, 56 pp.

4. AA.VV., Musica & Poesia(con sezioni tematiche su: “La scrittura e il soggetto”,
“Cinema e letteratura”, “Poesie”, “Traduzioni”, “Nativa”, “Recensioni”), Anni V-
VI, n. 11-13, Siena, Dicembre 1988 - Dicembre 198% pp.

5. AA.VV,, Sul Viaggig Anno VII, Numero 14-15, Siena, Gennaio - Dicemb®80, 60
pp.

6. AAVV, | mostri nellimmaginario collettivg Anni VIII-IX, Numero 16-18, Siena,
Gennaio 1991 - Giugno 1992, 101 pp.

7. AAVV, La parola & I'immagine, Anni IX-XI, Numero 19-23, Siena, Luglio 1992 -
Dicembre 1994, 360 pp.

VI. Foglio di Poesia 1a collina”, Siena, 1984-198¢Prima Serie).
Pieghevole a 4 ante (nn. 1-2) e a 8 ante (nn. 3-6).

Anno I, n. 1, Novembre 1984;

Anno I, n. 2, Febbraio 1985;

Anno Il, n. 3, Giugno 1985;

Anno I, n. 4, Novembre 1985;

Anno lll, n. 5, Marzo 1986;

Anno lll, n. 6, Giugno 1986.
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